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Este es un libro de Introduccién a la Economia diferen-
te a los demés. Es corto, va al grano y con €l se puede
entender la realidad econémica.

No pretende competir con los excelentes manuales
de Economia existentes que, a modo enciclopédico,
presentan con rotundidad todas las herramientas del
andlisis econémico de nuestros dfas, asi como los prin-
cipales problemas econémicos de la sociedad actual.
Tampoco utiliza los cl4sicos ejemplos que ayudan a los
lectores a comprender las ideas la primera vez que leen
el libro, pero que después se convierten en una dificul-
tad adicional para el estudio. Y no utiliza un aparato
matemético complicado, para que las matematicas no
distraigan o dificulten las ideas econ6micas.

El libro est4 pensado suponiendo que existe un pro-
fesor que presenta en clase los temas, hace algunos de-
sarrollos matemdticos que considera oportunos y pone
los ejemplos més claros para sus alumnos, que pueden
ser de entorno y paises muy diferentes. Tiene algunas
referencias institucionales a la economia espaiiola y
europea, pero son minimas.

Sin embargo, a pesar de este planteamiento aparen-
temente tedrico, intenta que el alumno comprenda y pue-
da utilizar las herramientas necesarias para compren-
der la realidad de nuestros dfas. Hoy las economias son
globales, abiertas y permiten la movilidad de capitales,
y no se pueden dejar estos temas para cursos superio-
res, que en muchas ocasiones los estudiantes nunca rea-
lizan dado que cursan un solo afio de Economia en su
carrera universitaria.

Seguramente no es un libro adecuado para las Li-
cenciaturas de Economf{a donde quizés se deba abordar
una intensa formulacién matemdtica. Puede servir para

la Licenciatura en Administracién y Direccién de Em-
presas, si hay un curso introductorio y después dos in-
termedios de Micro y Macro, asi como para las Di-
plomaturas en Ciencias Empresariales y en Relaciones
Laborales, y también para el tradicional curso de Eco-
nomia Politica en la Licenciatura en Derecho.

Hoy en dia el conocimiento estd disponible en la
Red y tener un conocimiento enciclopédico de todo el
acervo de una materia no es tan importante como com-
prender el funcionamiento de las cosas. Por eso este
libro deja de lado muchas materias que son el4sicas en
los manuales de Economia. Cada vez los cursos intro-
ductorios son mids cortos. Cada vez los alumnos estdn
menos interesados en las teorias. Hay que seleccionar
lo que es importante.

Curiosamente planteamos dos capitulos introducto-
rios y uno de ellos dedicado a las Ideas Econémicas.
Las ideas econémicas son importantes, hay que tener
unos referentes bésicos. Ningin alumno de economia
puede terminar el curso sin tener unas ideas bésicas de
pensamiento econémico y conocer algunos autores y
algunos libros.

Después de los capitulos introductorios vienen cin-
co capitulos de Microeconomia y siete de Macroeco-
nomfa. La Micro sigue su orden tradicional e incluye
algunas novedades en el capftulo del mercado de bie-
nes de capitales, que siempre se explica de manera rd-
pida y confusa. Hemos incluido dos apéndices en este
capitulo, dedicados a la funcién empresarial y a la Bol-
sa y los mercados financieros.

La Macro sigue el orden que ha ofrecido mejor re-
sultado en la experiencia docente acumulada: se expli-
ca primero el mercado dc bienes, después el de uctivos,
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se analiza la interrelacién entre ambos y se aborda el
modelo de Oferta y Demanda Agregadas, después de
introducir el mercado de trabajo. El tiltimo tema se de-
dica a los problemas econémicos mds relevantes y al
largo plazo, incluyendo el mercado de fondos presta-
bles, tan de moda en algunos manuales, entre otras cues-
liones.

Este libro naci6 de unas notas técnicas de Entorno
Econémico que elaboré para el Instituto de Empresa de
Madrid. Rafael Pampill6n, Juan Carlos Martinez Léza-
ro y Gonzalo Garland, me ayudaron entonces y lo si-
guen haciendo con sus comentarios e ideas. Después
fue cditado por esta editorial siguiendo aquel formato
en dos ocasiones. Sin embargo, mi editora, Ana Nava-
rro, pensé que después de la experiencia docente en
diferentes universidades, deberfa ser editado como un
munual de Economfa para cursos introductorios, y esto
ex lo que presentamos.

Se puede impartir de varias maneras, la Micro pri-
mero o ln Macro, segin se desee. El capftulo sobre las
Idcus econdmicas puede darse o no, y no es mala idea
dojurlo pura cl final. En la Macro cabe separa el Capi-
tulo 10 y I segunda parte del 12, para explicar la eco-
nomin ablerta al final, pero creo que es mejor el orden
propuesto,

Todo depende del profesor, que es el mejor aliado
o ot manual y al que pretende servir este libro. Se
hin Incluldo migunus sugerencias para €1, pero su talen-

to llevando la clase es insustituible. Igualmente, se ha-
cen algunas sugerencias para los alumnos al final de
cada capitulo. Ellos agradecen que tengan que estudiar
menos paginas y no perderse en cada repaso con miilti-
ples ejemplos.

También es posible que algunos alumnos utilicen
el libro sin profesor. A veces son opositores a la fun-
cién publica, que han cursado un curso de Introduc-
cién a la Economia en sus carreras universitarias. Por
lo que sé, el libro funciona bien, al menos en determi-
nadas oposiciones espaiiolas. Otras veces son profe-
sionales que necesitan un repaso rdpido de los con-
ceptos econémicos, para comprender mejor el entorno
econémico en el que se desenvuelven. Este libro no
les defraudara.

En las ediciones anteriores me ayudaron mis com-
paiieros de la Universidad de Huelva, especialmente
Ignacio Pomares, Rafael Aguado y Emilio Congrega-
do. Ahora lo hacen mis compaiieros de la Universidad
Pablo de Olavide de Sevilla, y en esta edicién debo agra-
decer el esfuerzo de José Manuel Menudo, Ignacio
Garcia y Alejandro Cardenete.

La paciencia conmigo de Ana Navarro, mi editora,
ha sido infinita. Amelia Nieva me ayudado igualmente
con la edici6n. Las correcciones de estilo y sugerencias
de Concha Rivero han sido inestimables. A todos mi
agradecimiento. Espero que tanto esfuerzo y confianza
hayan merecido la pena.

SEVILLA, 6 DE JUNIO DE 2005
José M* O’Kean
(JMOKEAN @ JMOKEAN.COM)
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ECONOMIA: CONCEPTOS

Este es un capitulo introductorio al estudio de la Eco-
nomfa como rama del saber. En €l estudiamos algunos
conceptos bésicos que deben quedar claros desde estas
primeras péginas.

1.1. LA ACTIVIDAD ECONOMICA

La Economfa es la ciencia que estudia la actividad eco-
némica. Como ciencia debe aplicar el método cientffi-
co que después veremos. El objeto de estudio, la acti-
vidad econdémica, es la accién encaminada a satisfacer
las ilimitadas necesidades humanas, utilizando recur-
s0s escasos que son susceptibles de usos alternativos.
Llamamos bien econémico a aquello que satisface ne-
cesidades humanas. A diferencia de estos bienes, que
son escasos, los bienes libres, abundantes en la natura-
leza, no requieren accién alguna para apropiarse de ellos
y consumirlos. Cuando los bienes libres pasan a ser es-
casos pierden este cardcter y toman la naturaleza de los
bienes econémicos.

De la confrontacién entre las ilimitadas necesida-
des de bienes y la escasez de recursos para producirlos,
nace el problema econémico. Consiste en resolver tres
cuestiones: ;qué producir?, ;cémo producir? y ;para
quién producir?

La produccién consiste en combinar los recursos
escasos (que llamamos factores productivos) para ob-
tener bienes y servicios finales que satisfagan necesi-
dades humanas. Es un despilfarro social y econémico
dejar recursos sin utilizar, o combinarlos de manera
ineficiente.

Hay que diferenciar la eficacia de la eficiencia. La
eficacia consiste en producir un bien. La eficiencia, en
hacerdo cori el mfnimo de recursos posibles. Una pro-
ducci6n eficiente es eficaz, pero no al contrario. Dada
la naturaleza del problema econémico (qué, c6mo y para
quién producir bienes ilimitados y con recursos esca-
s0s), la eficiencia es un valor relevante.

1.2. MODELOS DE ASIGNACION
Y SISTEMAS ECONOMICOS

Si dejamos de lado aquellas sociedades que resuelven
los problemas econémicos de manera tradicional me-
diante costumbres que se han ido imponiendo con el
paso del tiempo, existen dos modelos de gsignacién de
recursos que pretenden resolver el problema econémi-
co: el mercado y la planificacién.

o El mercado es una manera de abordar las cuestio-
nes econdémicas. Permite actuar a las distintas per-
sonas de la sociedad en la toma de las decisiones
que les incumben. Unos deciden qué bienes desean
(los consumidores) y otros c6mo producirlos y qué
factores utilizar (los empresarios). Pero para pagar
el precio de los bienes, es necesario tener ingresos
suficientes. Los bienes son para quienes pueden pa-
garlos. Por lo general, y dado que cada uno defien-
de su interés personal, el mercado es bastapte efi-
ciente si es competitivo (es decir, si no hay ningin
agente con poder excesivo y se conoce bien qué se
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- st compeando): Pero ol mercade; & V80es, 40 fe-
snlt:demasmdoeqmmm et reparto dé 16s bie-
nes producidos: En ocasignes algunos. agentes Ge-
nen-mis:poder que los demés. Hay veces en que la
informaci6n sobre qué se consume no es correcta y
algunos agentes resultan engaiiados... Estos son-al-
gunos de los denominados. fatios def. mercado:

o La planificacién es un sistema muy diferente de
asignacién. ‘Una autoridad superior decide qué hay
que producir, c6mo hay que hacerlo y para quién
son los bienes. La planificaci6n puede ser inicial-
mente equitativa y eficiente. En la préctica es dificil
llevar a cabo un reparto justo y se carece de la infor-
macién suficiente para asignar los recursos eficien-
temente.

Las sociedades han ido configurando sus mane-
ras de resolver el problema econémico; a estos pro-
cesos les llamamos sistemas econdmicos.

o Una sociedad que utilice solamente el mercado de-
cimos que tiene una economia o un sistema econé-
mico capitalista e liberal, en el cual la propiedad
de los bienes y los recursos es privada.

o Unasociedad en la cual el Estado €3 ol propietario de
todos los recursos y utiliza la plenificacién coro
modelo de asignacién, es una  comminleta.

La principal defensa de las economfas planificadas
hacia alusidn a la injusta forma del sistema capitalista
para contestar al «para quién». EI més interesante ata-
que a la economfa planificada proviene de la limitacién
del «conocimiento humano» para tomar decisiones efi-
cientes que abarquen el conjunto de una economfa: de-
cide mejor el mercudo que los buréeratas del Estado,
por mucha capncidad intelectual que tengan éstos y a
pesar de sus enormes medios humanos y técnicos.

Hoy en dfa, huy pocos pufscs con economias comu-
nistns y no existe précticamente ninguno capitalista. En
ol mundo occidental, los diferentes palses tienen siste-
mas de economias mixtas. El mercado es la manera
goneral de asignacion de los recursos, pero el Bstado
Interviene vurrigiendo los fallos del mercado. Por lo
genernl, of Patado Intorviene, blen produciendo, com-
prando y repartiendo blenes, o bien regulando legal-
mente dilorenton axpecton de In netividud econémica.
No vivimon en economing cuplinlistas, las cconomias
actunlon son veonoming mixtus. No se cuestiona la efi-
clencin del mereado ni la necenidad do intervencidn del
liataddo, pero se debate cusindo ol merosdo falla y hasta
ddnde debe disha ntervencidn, EBs diffcil decidlr
donde entd ol axncto oqulllbrln Unon pafwes son mds
lntarvenulonistun y otron mds lihorulox, Quienes detien-
den ol merendo afirmun que ente mecanismo ademds
de garnitienr n slicinnein, extabloce nidn incentivos a
Tow individion y e entn mnera ae producen méda bie-

non L Igninon i |n tuetn on mnyon. Aquellos que de-
Nendan 1u intervencion del amdo diven que ol reparto

de la tarta no es equitativo y que el Estado debe interve-
nir. A esta accién del Sector Publico, los defensores del
mercado contestan que no existe nada que garantice que
la intervencién del Estado sea correcta, dado que el
Estado también tiene sus fallos (exceso de burocracia,
intereses particulares de los politicos, corrupcion, etc.).
Los partidarios de la intervencién piblica esgrimen
entonces la justicia y el bienestar social y afirman la
necesidad de mantener los logros conseguidos. En fin,
en este debate estamos. Es entonces cuando, en el ar-
dor de la batalla dialéctica, se exageran las palabras y
unos hablan de capitalismo depredador y otros del Es-
tado omnipresente, etc. Concluyamos: estamos en eco-
nomias mixtas.

1.3. FACTORES; AGENTES Y FIGURAS

Los fwetores productivos son los recursos que pueden
combinarse en la produccién para obtener bienes. En-
tre estos factores distinguimos:

© Los vecaraes naturales que antes se le denominaba
factor tierra.

o Eltrabajo, que es el esfuerzo humano aplicado a la
actividad productiva.

o Khcapital, en el que se incluye tanto los equipos
necesarios para la produccién como la tecnologia
que estos equipos incorporan. El capital no es dine-
o, aunque con dinero se pueda adquirir equlpos o
conocimiento. El capital son bienes que sirven para
prodfucir. més bienes.

o La:fwneién empresarial es la acci6n humana des-
empefiada por una persona o un equipo de ellas,
encaminada a reducir las ineficiencias que siempre
existen en las empresas, captar las oportunidades de
beneficio que los procesos de ajustes de los merca-
dos permiten, afrontar la incertidumbre o innovar.
Los empresarios combinan los factores productivos
disponibles de la mejor manera posible en el des-
empeiio de su funcién econémica.

o ‘La secmolegia, en sentido econémico, es el estado
del conocimiento aplicado a la produccién. Este fac-
tor es de una importancia méxima en los tiempos
actuales. Permite modificar los procesos producti-
vos, buscando por lo general mejoras de eficiencia,
o introducir nuevos productos en los mercados. La
tecnologia suele incorporarse en los bienes de capi-
tal, en la manera de organizar la produccién o en la
calidad de los trabajadores en forma de capital hu-
mano, mediante un proceso de formacién.

Los agentes productivos son las personas fisicas o
juridicas propietarios de estos factores de produccién.
Por tanto, tienen el derecho de apropiarse de los ingre-
$0s que estos factores originan, cuando se incorporan



al proceso productivo. Podemos distinguir por tanto
entre propietarios de los recursos naturales, trabajado-
res, capitalistas, o propietarios de los bienes de capital,
y empresarios.

Los ingresos que estos factores originan son las ren-
tas de los recursos naturales, los salarios del trabajo,
los intereses y alquileres del capital y las ganancias
empresariales.

En la realidad econémica los factores productivos,
sus ingresos y los agentes que los poseen, no aparecen
de manera aislada. Por ello es necesario diferenciar los
agentes productivos de las figuras productivas y los
ingresos de los factores de los beneficios.

En ocasiones el empresario y el capitalista coinci-
den en la misma persona. Esta es la figura productiva
del patrono. A veces quien desempeifia la funcién em-
presarial, es un asalariado, coincidiendo el trabajador y
el empresario en la figura productiva del ejecutivo o
directivo. El agricultor que cultiva su tierra es una fi-
gura productiva que retine los cuatro agentes producti-
vos. El trabajador auténomo es la figura productiva
que aglutina al trabajador, al capitalista y al empresa-
rio. En ocasiones cuando se observa la realidad se pro-
ducen confusiones, debidos a que observamos figuras
productivas y en ellas debemos diferenciar las abstrac-
ciones teéricas que hemos presentado como factores,
ingresos y agentes productivos.

Algo parecido ocurre con los ingresos. El término
que se suele emplear es beneficio, utilizado comtinmente
como excedente del negocio. En este beneficio que la
contabilidad nos muestra, se incluye por lo general in-
tereses del capital, alquileres de instalaciones propias
que por ello no se pagan, salarios de direccién y ganan-
cias empresariales. Es decir, sor los ingresos globales
de las figuras productivas, no los ingresos diferencia-
dos de los distintos agentes productivos. Asi pues, de-
bemos apreciar la diferencia entre agentes productivos
y figuras productivas, teniendo en cuenta que las figu-
ras productivas pueden agrupar varios agentes. Y debe-
mos saber que los beneficios pueden aglutinar los in-
gresos de diversos factores.
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1.4. LA CIENCIA DE LA ECONOMIA

La Economia es una ciencia porque aplica el método
cientifico. Se establecen unos supuestos de partida, se
realiza una formulacién légica que nos permite esta-
blecer una teoria sobre el campo de estudio que se trate
(la actividad econémica en nuestro caso) y después es
necesario contrastar esta teorfa con la realidad, con
los hechos, con los datos. Si el contraste es positivo, se
acepta la teorfa. En otro caso se reformula o se rechaza.

Se afirma que los economistas elaboran ideas abs-
tractas, las transforman en gréficos de curvas, le dan
a las curvas una formulacién matemética, de la ex-
presién matemaética pasan a un desarrollo economé-
trico y de ahi al contraste con los datos disponibles.

Hay quien dice que la Economfa no es una ciencia,
o al menos que es una ciencia social que debe utilizar
un método cientifico diferente al expuesto. Puede ser.
Dicen que los supuestos de la Economia son excesivos
e irreales y que la actividad econ6mica es mucho més
compleja. Es cierto, pero hay que entender que la Eco-
nomia lo que hace es establecer modelos simplifica-
dos de la realidad para poder comprenderla. Los mo-
delos tienen que ser sencillos y deben explicar la
realidad. En otro caso hay que mejorarlos o cambiar-
los. No es posible dedicar afios al estudio de la realidad
completa para comprenderla, porque habrd cambiado
durante ese tiempo. Los criticos de 1a metodologfa eco-
némica y de la «ortodoxia» llevan razén en sus criticas,
pero no ofrecen demasiadas alternativas a la hora de
hacer avanzar el conocimiento.

También se entenderd la necesidad del uso del len-
guaje matemdtico en el andlisis econémico. Es de ma-
yor precisién y permite pasar de las expresiones econo-
métricas previas al contraste estadistico. Es cierto que
el uso del andlisis matemético obliga a nuevas simplifi-
caciones, pero a cambio aumenta el rigor del anilisis y
del contraste. Las impresiones personales no son sufi-
cientes en el conocimiento cientifico.

Por otro lado, es verdad que no todas las teorias eco-
némicas formuladas l6gicamente han podido contrastar-

. Agentes productivo;
Trabajador Trabajo Salarios
Propietario del capital Capital Interés, dividendos, alquileres

Empresario

Actividad empresarial

Ganancia empresarial

Propietario de los recursos naturales

Recursos naturales

Rentas, alquileres

Cuadro 1.1. Facfores, ingresos y agentes productivos.
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se empfricamente, por falta de datos adecuados o de
métodos de contraste de hipétesis. Y también es cierto
que hay teorias que la realidad refuta y que se mantienen
en los textos. El miedo al vacfo conceptual es enorme.

En ocasiones se habla de la crisis de la teorfa econ6-
mica. Debemos hacer dos aclaraciones. En primer lu-
gar, la Economfa intenta explicar el funcionamiento de
la actividad econémica. Observando esta realidad, los
economistas elaboran teorias explicativas. Si la activi-
dad econ6mica cambia, puede que el instrumental ana-
Iftico existente no sea suficiente y no permita explicar
lo que ocurre. Esta es una crisis de la Economfa, pero
es normal que ante cambios bruscos o procesos muy
dindmicos de la sociedad, las viejas teorfas tengan que
cambiar. El universo de los fisicos cambia menos, afor-
tunadamente para ellos. A este respecto, hay que decir
que no tiene sentido que las teorfas explicativas de las
sociedades econémicas de los paises occidentales se
utilicen para explicar el funcionamiento de la econo-
mfa de un pafs pobre. Algunos instrumentos ser4n Gti-
les y otros no, y en esto llevan razén los criticos.

En segundo lugar, se espera demasiado de la Eco-
nomfa. La Economfa intenta explicar la actividad eco-
némica, pero no solucionar todos los problemas econ6-
micos, y ademds sin coste social alguno, como con

frecuencia se le pide. La Economfa permite hacer pre-'

dicclones sobre qué ocurrird y permite analizar los pro-
blemus econémicos con rigor y apuntar posibles solu-
clones. Pero si las condiciones del entorno econémico
so alteran, las predicclones fallan. Aunque el margen
de error, gracias al avance del andlisis econométrico, se
va reduciendo. Por otro lado, el conocimiento econ6-
mico permite una gestién de la polftica econémica acep-
table, sl hien a veces se Imponen criterios polfticos al
dinafor de la polftica econdmica, y en otros casos, algu-
nox sconomistus dicen que pueden solucionar proble-
mas ain costen noclalon, cuando el anélisis econémico
non dice que no en posible.

Un fin, la 'eonomin en una clencia, aunque una cien-
cla lhnituda, Low cambios en 1a actividad econémica
puoden dajur ol undlinix tedrico en crisis. Esta es una
dindmica que sord wiempro uaf. Y, por dltimo, la ciencia
scandimicn Intentu explicar lu actividud econémica, ha-
vor predivelones sobre ol futuro y contribuir a solucio-
nar loa problemas econdmicos. Pero no es aceptable
que v lo niegue ol cardoter clent(fico porque no pueda
solucionur un problemn econdmico sin sacrificios.

1.8r LOS SUPURSTOS BASICOS

L Heonom(u tene dos supuestos bisicos sobre el com-
porinmiento humang en low que recus todo el armazén
todrivn. Unu de sllon dive mucho del género humano,
miwniran gue ol otro lo dejn un tanto en evidencia.
Nuponemon que low sujotos econdmicos son racio-
nalon. Conwen qud wa lo mejor purn ellos, diferencian

los productos mejores y més adecuados para sus prefe-
rencias, son capaces de precisar los procesos producti-
vos més eficientes, contratan sus recursos a quien mas
le pague por ellos, etc.

Suponemos también que los sujetos econémicos
persiguen su interés particular. Buscan su propio be-
neficio, no el de la sociedad en su conjunto. Prefieren
satisfacer sus necesidades a ceder sus ingresos para
que un desconocido viva mejor. Si pueden obtener
mayores beneficios en la produccién de bienes, los
obtienen. Trabajan donde los salarios son més altos.
Compran los bienes més baratos posibles para tener
mis ingresos disponibles y asf satisfacer mds necesi-
dades. Es cierto que existen comportamientos carita-
tivos y organizaciones humanitarias que realizan una
labor solidaria importante, pero por lo general gasta-
mos un porcentaje muy bajo de nuestros ingresos en
estas acciones. Parece mds real pensar que el compor-
tamiento humano persigue su interés individual y el
de su familia. Si fuera de otra manera, los principios
econémicos deberian cambiar. La economia no supo-
ne que el hombre es un ser egofsta que intenta impedir
que sus semejantes puedan vivir. No planteamos la ley
de la selva. Ademds, al hombre en sociedad le interesa
tanto su propio bienestar como el reconocimiento so-
cial. Y buscando el reconocimiento social con accio-
nes benéficas no persigue otra cosa que su interés par-
ticular. Nos sentimos igualmente bien al realizar una
obra de caridad. Somos como somos.

Asf pues: racionalidad y biisqueda del interés in-
dividual.

Los liberales afirman que existe una mano invisible
que consigue que dejando a cada individuo perseguir
su propio interés, se alcance el interés general. Incluso
Adam Smith, quien tuvo el acierto de escribir esta idea
de la mano invisible, consideraba que el Estado deberfa
intervenir en la educacién, la justicia y la defensa del
pais. Hemos de admitir que los individuos estin més
incentivados a realizar un esfuerzo intenso, si perciben
que el resultado de dicho esfuerzo les reportard un be-
neficio a ellos mismos, antes que a otra persona que no
ha tenido mucho que ver en la actividad. Pero el univer-
so de Adam Smith era un mundo de competencia per-
fecta en el que no se percibian los fallos del mercado.

1.6. LAS RAMAS DE LA ECONOMIA

La Economia suele dividirse en dos ramas generales: la
Economia Positiva y 1a Economfa Normativa. La pri-
mera intenta explicar la actividad econémica. La se-
gunda pretende indicar cémo deberia ser la actividad
econdémica. En la primera prevalece el rigor cientifico,
en la segunda entran los juicios de valor, las creencias,
el pensamiento sobre la sociedad, sobre la ética, la mo-
ral... Esta segunda rama normativa conforma la Politi-
ca Econémica, el disefio de unos objetivos y un instru-



mental para solucionar problemas econémicos, alcan-
zar mayores cotas de crecimiento y bienestar, reducir
el desempleo, la inflacién, el déficit pablico, el déficit
comercial, redistribuir mejor la riqueza entre personas,
regiones, paises... Determinar la prioridad de los obje-
tivos y la idoneidad de los instrumentos elegidos,
constituyen la esencia de la Politica Econémica.

La Economia Positiva tiene un cuerpo central que
es la Teoria Econémica. La Teoria Econ6mica, o Ané-
lisis Econémico, comprende el conjunto de leyes de
comportamiento que explican el funcionamiento de la
actividad econémica. Este anilisis te6rico se divide en
dos grandes partes: la Microeconomia y la Macroeco-
nomia. La primera estudia el comportamiento de los
sujetos econémicos individuales; la Macroeconomia
analiza el comportamiento de la economia en su con-
junto, por lo general el funcionamiento de la economia
de un pais.

La Microeconomia estudia cuatro grandes cuestio-
nes: el andlisis del Consumidor, el andlisis de la Em-
presa, el estudio del Mercado de Bienes y el anélisis
del Mercado de Factores (también llamado Teoria de
la Distribucién). Dado que el anélisis teérico se lleva
a cabo mediante modelos que simplifican notablemente
la realidad, hay ocasiones en que es necesario ampliar
el método y las perspectivas de estudio. Esto ocurre al
considerar el estudio de la Empresa. La Economia de
la Empresa pretende abordar el estudio de la realidad
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empresarial desde una perspectiva més amplia, nor-
malmente encaminada a formar directivos de empre-
sas. Las disciplinas de Organizacién y Administracién
de Empresas, Recursos Humanos, Finanzas, Marke-
ting, Estrategia Empresarial, Contabilidad y Sistemas
de Informacién, Producci6n y Logfstica, conforman
este cuerpo de conocimiento. La Economfa de la Em-
presa utiliza las herramientas de la Microeconomfa,
pero extiende su anilisis profundizando en aspectos
que la teorfa econémica da muchas veces por supues-

" tos. También hay que tener presente que la Economfa

de la Empresa tiene una finalidad especffica que le
hace atender a los problemas relacionados con la for-
ma de dirigir las empresas y la toma de las decisiones
empresariales.

La Macroeconomia, por su parte, diferencia el ané-
lisis a corto plazo y el anilisis a largo plazo. En el pri-
mer caso, elabora modelos explicativos de problemas
como el ciclo econémico, el paro, la inflacion, el défi-
cit piiblico o el déficit comercial. En el andlisis a largo
plazo se plantea cuestiones como el crecimiento eco-
némico, la mejora de la productividad, los efectos de la
politica econémica... A veces no est clara la armonia
entre los modelos a corto y largo plazo. Por lo general,
el andlisis microeconémico est4 formulado de una ma-
nera més sélida que la teorfa macroeconémica. La Ma-
croeconomfa responde més a los problemas de la ac-
tualidad econémica y como ésta, a veces, cambia

Andlisis del

( Organizacion
Anilisis de Administracion
Recursos
Humanos
Finanzas
Estrategia
Andlisis del Marketing
Contabilidad

\, Produccién

Mercado
de Bienes

Anilisis del
Mercado
de Factores,

Cuadro 1.2. Ramas de la Ciencia Econémica.
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radicalmente, los modelos explicativos tienen que cam-
biar en estos casos.

La relaci6n entre la Macroeconomia y la Microeco-
nomia es un tema dificil. Esta tiene que ser la funda-
mentacién de aquélla. Pero al agregar el comportamiento
de todos los individuos para llegar al anélisis macroeco-
némico, suele haber problemas.

Existen otras dos disciplinas de la Economia Positiva
que utilizan el andlisis tedrico para explicar realidades
econémicas concretas. La primera de ellas es la Econo-
mia Aplicada, que estudia la actualidad de la economia
nacional, mundial, de las dreas comerciales, la economia
regional, e incluso aspectos sectoriales (agricultura, in-
dustria, comercio y servicios) de una economia especifi-
ca. La segunda rama es la Historia Econdémica, que apli-
ca el mismo dmbito de estudio de la Economia Aplicada,
pero referida a tiempos pasados, por lo que sus fuentes,
métodos e instrumental pueden diferir. Ambas utilizan el
instrumental de la Teorfa Econémica, pero nuevamente
amplfan la perspectiva del anlisis. (El Cuadro 1.2 de la
pégina anterior, intenta esquematizar las diferentes ra-
mas de la Economia.)

1.7. UNA ULTIMA DEFINICION

Existe una ltima definicién de Economia que aunque
parezca un tanto extraiia, termina siendo una de las pre-
feridas por los economistas. Afirma que «la Economia
es una caja de herramientas». Indica que la ciencia eco-
ndmica termina ofreciendo un conjunto de herramien-
tus para explicar la realidad y en ocasiones mejorarla.
“lodns lus herramientas no son adecuadas para todos los
problemas. Como hemos dicho, pretender explicar el
funcionamiento de las economfas pobres con los mo-
delos explicativos del funcionamiento de las economias
rlcus, puede ocasionar no pocos errores; y lo mismo
puede ufirnarse cuando se pretende que las economias
e otro tiempo funcionasen como las actuales. En oca-
siones se culpa a la ciencia econémica de estos errores,
en lugur de buscar la culpabilidad en quien utiliza in-
dixcriminadamente la caja de herramientas.

1l contenido de este capitulo puede ampliarse con
low primeros temas de cualquier manual de Eco-
nomfu. Sugerimos los dos primeros capitulos del
texto de Mankiw Principios de Economia
(McCiraw-HINl, 2004), el capitulo primero del
munual de Samuelson & Nordhaus Economia
(McCiraw-HilL, 2002) o los capftulos 1y 2 de Begg,
Vincher & Dormbusch Economia (McGraw-Hill,
2002)

Con frecuencia los alumnos carecen de método de
estudio. Unos estudian una vez el libro, intentando
memorizarlo todo. Es un error, porque la memoria
no retiene tanta informacién mds de veinte dfas. Otros
hacen un resumen del libro, que es el que estudian
finalmente. Es otro error; un resumen hecho por una
persona que lee por primera vez un texto de Econo-
mia, seguro que tiene errores importantes y ha ob-
viado cuestiones fundamentales. Hay quien estudia
solamente sus apuntes de clase o incluso quien foto-
copia los apuntes de un compaiiero con letra clara.
Esto es atin més peligroso para aprobar y compren-
der. El profesor, por lo general, parte del supuesto
que hay un manual de referencia y explica con deta-
lle lo que considera mas importante o mds dificil, a
la vez que expondr4 ejemplos y opiniones de su rea-
lidad econémica més préxima. Y coger apuntes bien
es dificil en si mismo. ;Qué hacer?

-

. Repase el libro antes de que el profesor expli-
que el tema en clase. Un vistazo es suficiente.
2. Vaya a clase. Es la primera vez que se aproxi-
ma al tema y tiene la oportunidad de que alguien

se lo cuente y le responda a las dudas.

3. Tome apuntes, aunque después no sea lo tinico
que estudie. Le ayudard a mantener la atencién
en clase y a retener los ejemplos y casos que el
profesor analizard.

4. Estudie. Subraye lo que considere importante
del libro. Haga después un esquema del tema.
Un esquema no es un resumen. El esquema re-
cuerda conceptos, relaciona ideas, permite vi-
sualizar el conocimiento estructurado. Un resu-
men serfa como escribir de nuevo el capitulo,
para no volver a consultarlo. Si el resumen tiene
errores, la relectura del capitulo no podr4 sacar-
le del error, dado que no volver4 a ver el libro.
Escriba sélo por una cara del papel. Si utiliza
las dos caras, nunca podr4 ver el esquema com-
pleto, ya que siempre tendrd informaci6n ocul-
ta. Si quiere ampliar, lea con rapidez la biblio-
grafia seleccionada.

5. Repase varias veces todos los esquemas de los
temas que vaya a examinarse, para tener una vi-
sién completa de la materia y no confundir con-
ceptos. Cuando repase, anote lo que no entien-
da o no recuerde, y después de ver todos los
esquemas, vuelva al libro para fijar estos con-
ceptos. El conocimiento fijo y sistematizado se
alcanza después de varios repasos, no memori-
zando a fondo cada tema una sola vez.
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6.

7.

ol

Haga los problemas y casos que el profesor ha
realizado en las clases pricticas.

El sistema de evaluacién debe también tenerse
en cuenta. Ademds de las actividades que reali-
ce durante el curso que contribuirén a la califi-
cacién final, suele haber un examen que exige
poner todos los conocimientos en orden y tener
una visién de conjunto. Piense en el tipo de
examen que tiene que superar, si es teérico, préc-
tico, si tiene preguntas tipo test, etc. Los dlti-
mos dias de estudio repase los esquemas pen-
sando en el examen.

El dia del examen, duerma la noche anterior.
Mida el tiempo. Y cuando lea una pregunta, pien-
se en el esquema. Visualmente lo recordard y
detrés vendardn los conceptos del libro. Escriba
en un papel en sucio el contenido del esquema
que le preguntan y después conteste. Es facil. Si
ha repasado muchas veces la asignatura no pue-
de fallar ni aunque se ponga nervioso.

‘S_UGERE_NCIAS PARA EL PROFESOR

Quizds en este primer tema pueda ser conveniente
explicar la curva de transformacién y poner algu-
nos ejercicios sobre puntos en la curva, debajo o
fuera de la curva frontera, y asi entender mejor la
idea de la eficiencia. También pueden plantearse
los desplazamientos de la curva ante la dindmica
del crecimiento econémico. Puede que tenga otra
visién de las ramas de la Economia. Cambie el es-
quema, pero relacione la Teorfa Econémica con la
Economia de la Empresa; el alumno agradeceréd que
alguien le ofrezca una visién general de las disci-
plinas relacionadas con la Economia.







ECONOMIA: IDEAS

Este es un capitulo dedicado a exponer las principales
ideas a lo largo de la historia del pensamiento econémi-
co. Es un recorrido breve y sélo persigue tener un poco
de cultura econémica, a la vez que identificar los tres
grandes temas que han captado la atencién de los eco-
nomistas: el valor, el dinero y la riqueza.

2.1. LA NATURALEZA DEL PENSAMIENTO

ECONOMICO .

Seguramente, Dios la noche del sexto al séptimo dia de
la Creacién se desveld. Imaginé cémo se organizarian
esos seres humanos que acababa de crear y pensé que
el séptimo dia debia hacer algo para guiar el comporta-
miento humano. Asi, entre otras cosas, creé las leyes
econdémicas. Pero no se lo dijo a nadie.

Después pasé mucho tiempo de cierto desorden y
desconocimiento sobre todas estas leyes de la Creacién.
Un grupo de pensadores ingleses del XV1I, denomina-
dos los «virtuosos», cayeron en la cuenta que Dios ha-
bia dejado una doble revelacién: una la contenida y
transmitida en la Biblia y otra latente en la naturaleza y
en las leyes que la regian.

Si la palabra era el lenguaje de la primera revela-
cion, el lenguaje de la segunda era més sutil, més enig-
mitico, un lenguaje sélo accesible para los iniciados:
las matemdticas.

Los investigadores de las ciencias naturales busca-
ron siempre la comprension de esta segunda revelacién.
Seis dias de Creacion daban para muchos descubrimien-
tos. Y ahi siguen.

Los economistas siempre han estado un tanto acom-
plejados de los fisicos. Siempre han intentado descu-
brir las leyes del séptimo dia.

Muchos de ellos creen en estas leyes. Adoptan una
visién absolutista de las leyes econémicas. Piensan que
estas leyes existen y son vélidas para todo tiempo y lu-
gar. Se trata tan sélo de descubrirlas. Otros tienen una
visién mas relativista de la Economia. Dios no hizo
nada el séptimo dfa. La Humanidad se ha organizado
de diferentes formas a lo largo de su historia y ha re-
suelto los problemas econ6micos de diferente manera,
seglin el tiempo y el lugar.

¢ Por qué es importante tener claro esta doble visién?
Porque, a veces, el pensamiento existente no es capaz
de explicar determinados fenémenos econémicos. En
estos casos, los partidarios de la visi6n absolutista pien-
san que dichas teorias no son correctas y hay que reela-
borarlas. Quienes optan por la segunda visién entien-
den que si han cambiado los condicionantes del entorno
econémico, es normal que las teorias pasadas no sirvan
para explicar el presente. La nueva actividad econdini-
ca puede requerir ideas nuevas.

Los economistas no tienen tan claro si estén en una
u otra visién, y a veces se habla de crisis de la teoria
econdmica, porque la realidad ha cambiado. Otras ve-
ces se habla de crisis porque la teorfa actual no permite
resolver con facilidad los problemas econémicos, pero
ésta es otra cuestion. La teorfa econémica intenta ex-
plicar la realidad econ6mica; cambiarla es otra cosa. Y
cambiarla a gusto de todos es atin mds dificil, por no
decir imposible.
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Una segunda cuestién introductoria tiene que ver con
la metodologia. Los economistas, inicialmente, inten-
taban dar respuestas a problemas especificos de los go-
biernos. A veces intentaron dar una explicacién gene-
ral al universo econémico, més que abordar problemas
puntuales. Y en otras ocasiones intentaron reunir am-
bas cuestiones. Podemos considerar que el primero en
hacerlo fue Adam Smith, por eso se le suele considerar
el padre de la Economia como Ciencia. En general en
los aiios en que publica su gran libro de Economia (La
Riqueza de las Naciones,1776), los pensadores utiliza-
ban el método deductivo. Fijaban una serie de hip6te-
sis y mediante el uso de la légica elaboraban teorfas,
que consideraban cientificas por haber utilizado esta
metodologia. Sin embargo, a veces, estas teorias tenfan
poco que ver con la realidad. Hubo criticos que pensa-
ban que habia que utilizar un método inductivo. Sélo a
partir del anlisis de la realidad, de los casos, de la evi-
dencia, se podfan abstraer leyes generales. Esta meto-
dologfa, que en otras ciencias podia ser utilizada, en
Economfa planteaba muchos problemas. Saber qué pasa
exuctamente en la actividad econdémica es complicado,
ya que es muy amplia y cambia muy rédpidamente. La
observacién puede ser muy subjetiva. Ademds, los sis-
temus de prueba y error y los ensayos de laboratorio no
son posibles. Todas estas cuestiones originaron en los
economistas muchas dudas. Y muchas criticas. Cuando
lan ciencias naturales se hicieron definitivamente em-
piricas y las teorfas, elaboradas incluso deductiva-
mente, deblan ser contrastadas con los hechos, los eco-
nomistas intentaron avanzar en esta direccién, siempre
convencidos de que las leyes de la Economia, como las
tlo la Ffsica, habfan sido dischadas en los dfas de la Crea-
¢ldn. Y cusi lo estdn consiguiendo. Aunque, a decir ver-
(uel, hay una minorfa critica que no esté de acuerdo con
et inetodologfa, pero que tampoco ofrece una alter-
nativa uceptable, es decir, que explique mejor la reali-

1’8mo superaron todas estas dificultades? Natural-
mente, recurriendo a la metodologfa de los ffsicos, el

Itivismo y Ia necesidad de contrastar las teorfas con

im hachow, y ademds utilizaron el lenguaje de Dios para
low Inleludos: lus matemdticas.

1.ow svonomistus, al abordar un problema, estable-
ven unas hipdtesin y mediante el razonamiento 16gico
olaburan unus teorfus, A estas teorfas le dan una formu-
Inoldn matemdticu que les permite una especificacién
evonmméiricn y con olla acuden a la estadfstica dispo-
nihle Us ln reulidad y contrastan lu teorfa. Esto es el

tivisme ldglca, que es lu metodologfa al uso por
n vlsvin scondimion, Hay un montdn de criticas, pero
on li que hiy, A veoss low supueston son irreales, a ve-
von |w supavitioneidn economéirica no e correcta,
W veuen lim diton no s buenon, & veces no existen los
dnbew, pere oalo on lo que non tiens entretenidos. En
ocunien diven lm ehombiton pricticoss que los eco-

nomistas estén en las nubes y que trabajan sobre cosas
incompresibles, pero la investigacién bdsica a veces es
asi. Hay cosas que nunca sirven para nada y en cambio
otras de pronto son itiles. Ademds, como escribié otro
gran economista, John Maynard Keynes, en su obra
Teoria G I de la Ocupacién, el Interés y el Dinero
(1936): «Los hombres pricticos, que se creen exentos
por completo de cualquier influencia intelectual, son
generalmente esclavos de algiin economista difuntox».
Y, esto es lo peor que nos podria pasar si aceptamos

-una visién relativista de la Economia y el mundo cam-

bia a la velocidad que lo estd haciendo nuestra econo-
mia global. Y ademés, como afirmé Darwin: no son los
individuos m4s fuertes o més inteligentes los que han
sobrevivido en el proceso evolutivo, sino aquellos que
mejor se han adaptado al cambio.

2.2. ESCUELAS Y AUTORES
Pensamiento preclésico

Suele considerarse que la Economfa como ciencia sur-
ge con los economistas clisicos y en concreto con la
citada obra de Adam Smith. Con anterioridad, encon-
tramos numerosas elaboraciones que se pueden agru-
par en tres ramas diferentes, en lo que podriamos deno-
minar pensamiento precidsico:

o En primer lugar, quizds deberfamos remontarnos a
los grandes pensadores de la Antigiiedad y la Edad
Media, en los que siempre se pueden encontrar re-
ferencias econémicas. Por citar los autores més no-
tables, nombraremos a Aristételes, Platén y Tomés
de Aquino, entre numerosas citas posibles. Quizés
de estos autores podamos destacar una primera idea
consistente en que detectan una diferencia entre el
valor de uso de los bienes y el valor de cambio.
Esta dicotomia llega en la Escoléstica a elaborar teo-
rias sobre el precio justo y a plantear una visién
moral del intercambio econémico, llegando hasta
la consideraci6n de la usura como pecado. Siempre
en estos autores se percibe una visién de Orden
Natural de las cosas, que llega a determinar tam-
bién un precio natural de los bienes. Y también es
frecuente, ya més en el siglo XVI, un debate sobre
el dinero, sus formas, si es la esencia de la riqueza,
o sus efectos (Copernico llegé ya a formular la teo-
rfa cuantitativa del dinero, que afirma que una crea-
cién excesiva de dinero es la principal causa de la
subida de los precios).

Estas serén ideas redundantes en los autores pos-
teriores, e incluso hoy nos sorprendemos con argu-
mentos sobre el justo valor de las cosas o la idea del
equilibrio, que parecerfan expuestos por algunos de
estos autores.



e Ya mds préximos a la economia cldsica (s. XVIy
XVII), aparecen una serie de autores que se han
denominado los mercantilistas. Son «hombres
pricticos» se dedican al comercio, a las finanzas o
a la gestion de la vida piblica. Son también afios
en los que el comercio internacional, los impues-
tos, las finanzas, dominan la actividad econémica
de una economia basada en la agricultura y el in-
tercambio de bienes producidos de forma prein-
dustrial. Estos autores estin preocupados por el
poder del Estado y por incrementar el saldo del
intercambio de bienes entre naciones, lo cual su-
pondria una entrada de monedas de oro y plata en
la economia nacional. Entonces el dinero tenia un
respaldo metilico, es decir, eran monedas de oro o
plata y los billetes podian cambiarse por estas mo-
nedas. Y si no habia oro o plata no podia crearse
dinero. En general, estos autores defendian el co-
mercio de bienes, siempre que les resultara venta-
joso, e identificaban la abundancia de dinero con
la riqueza del Estado. Y no dudaban en defender
acciones proteccionistas, para impedir que la ba-
lanza mercantil fuera deficitaria. John Locke,
William Petty o Thomas Mun, pueden ser una re-
presentacion de estos autores.

e La tercera rama del pensamiento preclésico se de-
nomina la escuela fisiécrata y su vigencia se cifra
entre 1755 y 1776. Son pensadores franceses, se-
guidores de Francois Quesnay y entre los que des-
taca especialmente Turgot (Anne-Robert-Jacques
Turgot). Estos pensadores, que se denominan «eco-
nomistas», analizan la realidad econémica de su
época, dominada por la agricultura, buscando siem-
pre una relacién causa-efecto y quizis por ello se
afirma que inician el pensamiento cientifico en el
4mbito de la Economia. Pretenden abordar el fun-
cionamiento de la economia en su conjunto y es
de ellos la idea del flujo circular de la riqueza y el
afirmar que existia un Orden Natural de las cosas,
de manera que dejado el mundo por s solo se alcan-
zaria la situacién optima. En ellos encontramos la
esencia del liberalismo econémico, del laissez-fai-
re, de la no intervencién del Estado en la econo-
mia. En esto se diferenciaban de los mercantilistas,
pero también en que mientras éstos defend{an la in-
dustria y el comercio como fuente de la riqueza, los
fisidcratas defendian que la naturaleza de la riqueza
estaba en la agricultura.

o Finalimente, merece la pena destacar a un economista
anterior a Adam Smith, en el que encontramos en-
foques de todas las raices anteriores, expuestas con
sencillez en un libro breve pero completo: Ensayo
sobre la naturaleza del comercio en general (1755).
Este autor es Richard Cantillon y para algunos es
el primer economista, aunque su relevancia no pue-
de equipararse cor la de Adam Smith.
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La escuela clasica

En 1776 se publicé La Riqueza de las Naciones. Con
este extenso libro, Adam Smith realizd la primera gran
sintesis, ordenada y completa, del pensamiento econd-
mico de su época.

Entonces, la Economia no se dividfa en micro y
macroeconomia y los problemas se abordaban, indife-
rentemente, utilizando una visién particular de los agen-
tes econdmicos o general de todo el sistema econémi-
co. No serd hasta Keynes cuando aparezca de manera
clara la visién macroeconémica y con ella se delimite
por exclusién el enfoque microecondmico.

Junto a Adam Smith, debemos destacar las figuras
de Thomas Robert Malthus, Jean-Baptiste Say, Da-
vid Ricardo y John Stuart Mill, quien con otra gran
obra de sintesis Principios de Economia Politica (1848),
pone fin al pensamiento cldsico.

e Sin duda, el libro de Smith tuvo un gran éxito por-
que en él expuso, de manera razonada y clara, aque-
llo que la sociedad de su época demandaba. Una
sociedad en la cual los cambios tecnolégicos inicia-
ban lo que se conoce como la Revolucién Industrial
y que demandaba libertad de accién.

En la Riqueza de las Naciones, Smith hace un
planteamiento a largo plazo del funcionamiento de
la economia en su conjunto. Su visién del futuro eco-
némico era optimista. El proceso de divisién del tra-
bajo y de libertad econémica garantizaban el cre-
cimiento. Los individuos, al seguir las inclinaciones
de su interés particular, contribuian al interés gene-
ral de la economia. Existia una especie de mano
invisible que tendia a asignar a largo plazo las va-
riables econ6micas a la situacién mds favorable para
el crecimiento y el bienestar social, como si de un
Orden Natural se tratara.

e La visién optimista de Adam Smith se hizo sombria
cuando en 1798 Mathus public6 su primer Ensayo
sobre el Principio de la Poblacion. En él Malthus
afirmaba que la poblacién crecia en progresion
geométrica, mientras que los alimentos lo hacian
en progresién aritmética. La evolucién de este prin-
cipio malthusiano relegaba a la Humanidad a la ne-
cesidad y la desesperanza.

e Esta visi6n un tanto negativa de la evolucién econ6-
mica fue matizada desde 1804, en varias ediciones,
por J.-B. Say en su Tratado sobre Economia Polfti-
ca. Say era deudor de la tradicién francesa y contri-
buyé a expandir las ideas de Smith en el continente.
Si el dinero no se atesoraba, la oferta crearfa su
propia demanda (Ley de Say) y se evitarfa asi un
posible estancamiento. Algo que Malthus cuestio-
naria en 1820 en otro libro, Principios de Economia
Politica, en el cual preveia situaciones en las cuales
la oferta de bienes pudiera ser excesiva en relacion
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con la demanda y fuera necesario una intervencién
del Estado para fomentarla (en lo que Malthus fue
precursor de la politica keynesiana).

En general, para los clésicos, el dinero era como
un velo que cubre la economia, pero que no llega a
afectarle. También estaban de acuerdo en limitar la
intervencién del Estado y en la naturaleza del valor
de los bienes. Sin embargo, sobre esta cuestién, Say
crefa, a diferencia de Smith, que el valor de los bie-
nes dependia mis de la satisfaccién que reportaba
y no tanto de los costes de produccién, como crefa

el autor de la Rigueza de las Naciones. También, al

igual que hicieran Cantillon y Turgot, resalté el pa-
pel del empresario en la actividad econémica, algo
que en general el pensamiento cldsico omitié. Mien-
tras Say estaba més preocupado por la produccién
de los bienes, los cl4sicos ingleses hicieron m4s hin-
capié en la distribucién de las rentas que la produc-
cién generaba. Para el resto de los clésicos, el inte-
rés individual, la racionalidad econémica y la mano
"invisible, asignarfan los factores productivos de la
manera mids eficiente posible. Para Say el empresa-
rio tenfa un papel més relevante en todo este ajuste.

e En esta linea escribi6 David Ricardo su libro Prin-
cipios de Economia Politica y Tributacién (1817),
en el que ademds de dedicar un capitulo al efecto de
la maquinaria, elaboré la teoria clisica del valor
trabajo, aventur6 que la economfa se dirigfa hacia
un estado estacionario y defendi6 la libertad eco-
ndémica, oponiéndose al proteccionismo de la ley
de granos, que impedfa la importaci6n de cereales,
y defendiendo el comercio internacional.

Ricardo ademés creé una manera de hacer eco-
nomfa que ha sido predominante entre los econo-
mistas. Elevé su anlisis a unos niveles de abstrac-
cién y simplificacién desconocidos y dio por
supuestos los procesos de ajuste de los mercados
hacia los equilibrios finales.

o Bl punto final de la economfa clésica se atribuye a
John Stuart Mill y a una nueva obra de sintesis, Prin-
ciplos de Economfa Politica (1848). Esta es una obra
que diferencia las leyes de produccién, que obede-
cen u principios fisicos, de las leyes de distribucién,
en luw cunles es posible determinar un cierto orden
sclul, y da pie a cierta intervencién del Estado a la
que dedica varios capftulos. Con el libro de Stuart
Mill xo sintetiza todo el debate habido desde la obra
(o Smith y so exponen los principios cldsicos del va-
T, lu libertad econdimica, el dinero y el comercio.

Critioas al pensamiento oldsico
It peinniniento gidnico encontrd numerosas criticas

mioniwe sirgfu en paralelo ol pennamiento neocldsico.
Algiman, como lon hintorlelntus, criticaron el método

deductivo clésico, e hicieron hincapié en la relevancia
de los estudios histéricos y del método inductivo a par-
tir de los hechos como la manera correcta de elaborar
las leyes econémicas. A su vez defendieron una mayor
intervencién del Estado en la economfa. Otros, como
los socialistas utépicos, denunciaron las malas condi-
ciones de vida de los trabajadores que la Revolucién
Industrial estaba poniendo de manifiesto y elaboraron
principios a favor de la justicia social y la igualdad. Hay
que decir sobre estos autores que su supuesto funda-
mental sobre la conducta humana, que entendian era
solidaria, chocaba frontalmente con la visién del <hom-
bre econ6mico» de Adam Smith que perseguia la bus-
queda de su interés individual. Y hay que tener presen-
te que toda la teoria econémica actual se basa en este
supuesto de la naturaleza del hombre, a partir de la que
Adam Smith construy6 su modelo sobre la riqueza de
las naciones.

A finales del XIX, los institucionalistas abundaron
en el peso de las instituciones como la empresa, el di-
nero, o el peso del factor humano en el desarrollo eco-
némico y en la explicacién del funcionamiento de la
economia.

Mientras -tanto, los economistas neoclésicos supe-
raron la mayor de todas las criticas, la de Karl Marx.
El pensamiento de Marx y del marxismo debe ser ana-
lizado desde una perspectiva miiltiple, dado que supo-
ne una metodologia para abordar la evoluci6n de la his-
toria, un modelo social y humano y también una
concepcién del valor, sobre la que edifica su an4lisis.

Marx parte de la idea cldsica del valor de naturale-
za principalmente ricardiana. El valor de los bienes de-
pende, segiin esta teorfa, de la retribucién de los facto-
res necesarios para producirlos. El trabajo se retribuye
con un salario y el capital con un interés. Pero el capital
es trabajo acumulado. Si se produce un excedente, una
plusvalia, ésta ha sido originada tinicamente por el tra-
bajo (dado que el capital es trabajo que no se ha con-
sumido), pero el capitalista se apropia de ella merced a
una institucién que le da este derecho: la propiedad. El
capitalista explota a los trabajadores puesto que no les
retribuye por todo lo que producen. De aqui deviene
una visién dialéctica de la historia en la que unas cla-
ses explotan a otras y una perspectiva materialista en
la cual las relaciones econémicas son las que soportan
la relevancia del devenir hist6rico. Sélo con un Estado
que pueda detentar la propiedad de los recursos pro-
ductivos, es posible superar este proceso de explota-
cién; y para llegar a este modelo social es necesaria
una etapa de dictadura del proletariado.

No es necesario decir que el peso de las ideas mar-
xistas ha sido muy relevante durante el siglo XX. Marx
publicé en vida solamente el primer volumen de su obra
més conocida: E! Capital. Critica de la Economfa Poli-
tica (1867). Después de su muerte, en 1883, Engels pu-
blicé el volumen segundo en 1885 y el tercero en 1894.



Antes, en 1848, habia publicado El Manifiesto Comu-
nista, una obra de gran trascendencia social. ;Por qué
Marx no publicé en vida todos los volimenes del capi-
tal?

Una respuesta puede deberse a que en 1871, Jevons
y Menger habian publicado sus obras, en las que se avan-
zaba una nueva teoria del valor que dejaba obsoleta la
teorfa cldsica, en la que Marx basaba todo su pensa-
miento: los bienes valian no por el coste de su produc-
cién, sino por la utilidad que reportaba al consumidor
la dltima unidad consumida. Habia nacido el margina-
lismo. Una idea de més alcance del que inicialmente
podia haberse previsto. Permitié incorporar el anélisis
del célculo diferencial a la economia al analizar el efecto
de cada unidad adicional de consumo. Y también apli-
car este andlisis marginal a la produccién y justificar
salarios e intereses no en base a una teorfa de la explo-
tacién, sino como pago a la productividad marginal de
los factores.

Pensamiento neoclasico

Entre los primeros economistas neocldasicos, con los ci-
tados Jevons y Menger, merece ser destacado Walras,
quizds Bohm-Bawerk y sin duda Alfred Marshall
autor de la dltima gran obra de sintesis: Principios de
Economia (1890).

Podemos decir que la economia actual es neocl4si-
ca. Obedece a los principios de marginalismo tanto en
el consumo como en la produccién y en la teorfa de la
distribucién. Analiza el comportamiento de los agentes
econémicos estudiando sus decisiones ante cambios de
unidades adicionales. Asf, 1a economia de nuestro tiem-
po estudia el cambio de utilidad (satisfaccién) por una
unidad més consumida, los incrementos de costes que
origina una unidad adicional de produccién, o cémo se
retribuye a los factores productivos segtin la produc-
cién adicional que se obtiene por el uso de una unidad
més de factor.

Estos economistas piensan en las ventajas del mer-
cado, al igual que hacian los cldsicos y hace toda la
teoria econémica moderna. Son reacios en principio a
la intervenci6n del Estado.

Uno de ellos, Walras, ide6 un sistema de equilibrio
general de todos los mercados en forma de ecuaciones
matemdticas. El uso de las matemdticas desde estos
autores ha sido una constante en la ciencia econémica.

También la abstraccién y el intento de hacer de la
Economia una ciencia lo més rigurosa posible. El texto
de Marshall abandoné el uso de Political Economy, pre-
sente en el titulo de los libros de sus predecesores, por
el de Economics, senalando que la economia normativa
era diferente de las leyes econ6micas positivas. En este
libro, Marshall recuperé parcialmente la teoria del va-
lor cldsica y la supo fundir en un anélisis que hoy utili-
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zamos constantemente: la teorfa de la utilidad le sirvié
para fundamentar la demanda de bicnes, y la de los
costes de produccién para explicar la oferta.

Seguidores de Marshall desarrollaron las diferentes
estructuras de mercado, como la competencia mono-
polistica, el monopolio o la competencia perfecta (cla-
boradas por economistas como Chamberlain, Joan Ro-
binson o Pigou), y en cierta medida la microeconomfa
moderna puede decirse que es de naturaleza neocldsi-
ca. La extensién de este anélisis a diferentes temas ha
sido notable y el rigor en la modelizacién de los proble-
mas ha consolidado la Economfa como algo mds que
una ciencia social.

Con la macro, la cuestién fue diferente. Aunque el
anélisis neoclésico se preocupé por el corto plazo, se-
guian pensando que a largo plazo los grandes desequi-
librios se corregirian solos. Sus ideas sobre el dinero,
el interés o la inflacién, habfan sufrido elaboraciones
relevantes, como las de Wicksell, Fisher o Hayeck, pero
en esencia mantenfan los mismos principios aunque con
notables desarrollos. La crisis econémica de los afios
20 puso en duda que estos principios fueran vélidos para
explicar la fuerte depresién econémica y aportar rece-
tas con las que combatirla. Las teorias sobre el ciclo
econémico, entre las que quiz4s deberiamos destacar
las elaboraciones de Schumpeter por sus repercusiones
posteriores, no fueron suficientes. Un economista, dis-
cfpulo de Marshall en Cambridge, estaba a punto de
iniciar lo que se ha denominado la Revolucién Keyne-
siana y con ella el nacimiento de la economia moderna.

Keynes y la macroeconomia

Keynes se enfrentd a la crisis econémica de los afios 20
y pens6 que, aunque a largo plazo la economia podia
recuperarse como vaticinaban los neocldsicos, los eco-
nomistas no podian permanecer impasibles. «A largo
plazo todos estamos muertos», ha sido una de sus fra-
ses m4s citadas. Plante6 en su Teorfa General (1936)
una visién de la economia que originé una revolucién
en la manera de abordar el an4lisis econémico. Conci-
bi6 la economia en su conjunto, pero a partir de gran-
des agregados: el Consumo de las familias, la Inver-
sién de las empresas y el Gasto del sector piblico. Se
interesé por el equilibrio a corto plazo y afirmé que si
la demanda efectiva (nosotros la llamaremos demanda
agregada) era insuficiente, la economia no tenia fuer-
zas correctoras para alcanzar el pleno empleo. En la
economia habia rigideces que cuestionaban el equili-
brio del Orden Natural. Para salir de la recesién, el Es-
tado podia intervenir directamente con incrementos del
gasto piblico, intervencidn ésta que se veria reforzada
con el efecto multiplicador, pero también podfa hacer-
lo con la politica monetaria. Para Keynes el dinero no
es un velo que cubre la economia. Al determinarse la
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oferta monetaria se podia fijar el tipo de interés de los
activos, y esta variable es fundamental para determinar
la inversi6n, uno de los componentes de la demanda.
La economia keynesiana ofrecfa dos instrumentos (la
politica fiscal y la politica monetaria) para salir de la
recesién y asegurar el pleno empleo, en un modelo en
el que predominaba el papel de la demanda sobre la
produccién.

Después de la Segunda Guerra Mundial, todos los
Estados se hicieron keynesianos. Intervenian en la eco-
nomia y se puso en marcha un amplio programa para
llevar a cabo una contabilidad nacional. Los economis-
tas neocldsicos, que estudiaban modelos de equilibrio
general, aplicaron estos modelos al anélisis keynesiano
y encontraron algunos errores. Para superarlos surgié
una gran sintesis de la mano de Hicks, Hansen y Mo-
digliani, que esta vez no consistia en un libro, sino en
un diagrama: el modelo IS-LM (que también se cono-
ce como la sintesis neocldsica), que superaba en mu-
cho el sencillo diagrama de 45° de los keynesianos (que
veremos més adelante). Con este modelo se visualiza-
ba el impacto diferenciado de la politica monetaria y de
la fiscal. Cuantificar este impacto y estudiar la elastici-
dad (pendiente, en tanto por ciento) de las curvas, se
convirtié en el trabajo de los macroeconomistas, que
cada vez requerfan més el uso de la econometria.

La crisis del petréleo de principios de los 70 puso
en duda la validez de todas estas elaboraciones. El mo-
delo no podfa explicar la existencia a la vez de paro e
inflacién (stagflation). La curva de Phillips (otro
diagrama) habfa ofrecido a los gobiernos la posibilidad
de elegir entre el nivel de paro e inflacién que se podfa
conscguir: més inflacién y menos paro o al contrario.
La estanflacién cuestiond todo esto. Milton Friedman
planted nuevamente las ideas monetaristas sobre el
ofecto del dinero y aseguré que en el largo plazo las
oxpansiones monetarias eran las causantes de la infla-
cldn. Robert Lucas expuso afios después la teoria de
lnx expectativas raclonales en la economfa, al objeto
do explicar por qué los agentes econémicos anticipa-
han determinados comportamientos. Los modelos se
netunllzaron y surgié una nueva sintesis en otro diagra-
mn: ol modelo de Oferta y Demanda Agregadas. Con
¢l no oxplica ol fenémeno de la estanflacién, permite
Introdugie In hipdtesis de las expectativas racionales,
negulr usando In curva de Phillips, sabiendo que puede
deapluzurne como Indicuba Friedman, y nos indica que
lun polfticus expansivus de demanda de corte keynesia-
00, aungue pueden tener clectos reales en la produc-
lon on el vurto pluzo, en el largo plazo son inflacionis-
tan y orlginun fueries déficits pdblicos que hay que
Nianeinr.

1y on din ve contfa mds en las polfticas sobre la
Ofeiin Agreguda yue on aquellay keynesianas que ac-
Tunbun sobie e Demundn, Incluso hemos llegado al
sahiein de dur aulonomin 4 lox Bancos Centrales para

que determinen el grado de creaci6n de dinero sin pre-
siones politicas y, en el caso de la Unién Europea, a un
estricto Plan de Estabilizacién que limita las posibili-
dades de tener déficits piblicos de consideracién. (To-
das estas cuestiones las veremos con posterioridad.)

La economia en la actualidad

La ciencia econ6mica en la actualidad se ha convertido
en un sofisticado instrumental 16gico, matemético y
econométrico utilizado para estudiar una gran cantidad
de temas, algunos alejados aparentemente de la activi-
dad econdémica. El formalismo matemitico y la necesi-
dad de contrastar las teorias con la evidencia empirica,
le han dado a la Economia un rigor sobresaliente, pero
casi la han hecho ininteligible para los no iniciados en
aquel segundo lenguaje —las mateméticas— por el que
se nos revelaron las leyes de la Creacién.

Su poder de prediccién ha mejorado notablemente,
dentro de las limitaciones de una disciplina que no es
experimental. Con los modelos actuales se pueden ex-
plicar los problemas de nuestro tiempo con fundamen-
tos cientificos, y cada vez se percibe mds la diferencia-
cién entre la macro y la micro, aunque se intenta avanzar
en los microfundamentos de la macroeconomia.

En lo que respecta a la macroeconomia, las teorfas
del crecimiento exégeno y end6geno han acaparado el
interés de los economistas en los iltimos afios. Las se-
ries largas de datos que han aparecido y la facilidad del
célculo computacional han desarrollado esta rama de la
economfa, que ha asumido la importancia de la tecnolo-
gia y del capital humano en el crecimiento. El interés
otra vez por el largo plazo ha vuelto a tomar peso.

En microeconomia todos somos neocldsicos. Enten-
demos que los agentes econémicos optimizan funcio-
nes de utilidad, y con todas las herramientas de la caja
(como definia la Sra. Robinson el anélisis econ6mico),
se abordan miiltiples problemas con una fuerte forma-
lizaci6n matemdtica.

En todos estos aiios, el Pensamiento Econémico or-
todoxo ha sufrido numerosas crfticas, pero ha salido de
todas ellas tomando de cada una (nueva macroecono-
mia clésica, poskeynesianos, neoinstitucionalistas o los
economistas austriacos) aquello que le ayudaba a supe-
rar los problemas a los que se enfrentaba. Ha demostra-
do un fuerte sentido préctico capaz de adaptarse a cual-
quier cambio. Los criticos a la totalidad existen. Son
pocos pero atractivos desde el punto de vista ideol6gi-
co, por sus deseos de hacer un mundo mejor. Sugeren-
tes en su critica a la metodologia de la Economia, pero
irrelevantes en ofrecer un sistema teérico alternativo
capaz de dar una explicacién convincente al valor de
las cosas y el comportamiento de los agentes econémi-
cos, la importancia del dinero y de las politicas econé-
micas o las razones de la riqueza de las naciones.



2.3. LOS GRANDES TEMAS .
DEL PENSAMIENTO ECONOMICO

A lo largo de la historia del pensamiento econémico ha
habido muchos temas que han atraido la atencién de
los economistas. Si hacemos abstraccién de tantas obras
y autores, podemos convenir que han sido tres las cues-
tiones predominantes: el valor de los bienes y en defi-
nitiva los precios; el dinero, y la riqueza y sus cau-
sas. Un repaso de las principales ideas econémicas sobre
estos temas nos puede dar una idea de la evolucién de
la ciencia econémica.

Las teorias del valor

El valor de las cosas siempre ha atraido a todos aque-
llos que han intentado comprender las razones de la
actividad econémica. Desde Aristételes se diferencia-
ban dos valores: el de uso y el de cambio. El primero,
mds relacionado con la satisfaccién que reportan
los bienes y el segundo con el precio al que se inter-
cambian. Era como si a veces resultara extrafio por qué
unos bienes de alto valor de uso se intercambiaban a
precios bajos o al contrario, bienes de escaso valor de
uso adquirian un alto valor en el mercado. Aristételes
fue el pensador clave en los autores de la Edad Media y
en los Escolasticos. Estos, ademds, dieron un matiz
moral a la determinacién de los precios y expusieron
sus teorias sobre el precio justo, que de no respetarse
incorporaba el estigma del pecado. Ademds, en la vi-
si6n escoldstica del Orden Natural de las cosas, tam-
bién existia un precio natural, al que tendian los pre-
cios de los mercados. *

Adam Smith era deudor de todas estas tradiciones.
Analizé la diferencia entre el valor de uso y el de cam-
bio y llegé a la paradoja del agua y los diamantes. Si
la naturaleza del valor de los bienes se basaba en su
utilidad, por qué el agua valia tan poco y los diamantes
tanto. Esta paradoja le hizo abandonar la teoria de la
utilidad y centrarse en los costes de produccién como
la razén del valor. Analiz6 los factores necesarios para
producir los bienes y convino que se reducian a tres:
tierra, trabajo y capital. Se trataba pues de ver cémo
se determinaban las retribuciones de estos factores y la
suma de ellas determinaria el valor de los bienes pro-
ducidos. Por tanto, el problema de determinar el precio
de un bien le llevé a estudiar, como hicieron todos los
economistas clésicos, la determinacién de otros tres
precios: renta, salario e interés. Es decir, en lugar de
centrarse en el funcionamiento del mercado de bienes,
consider6 que la clave del valor estaba en el funciona-
miento del mercado de factores, que es lo que llama-
mos la teoria de la distribucién. El ajuste de los merca-
dos de estos factores en el largo plazo, fruto de las leyes
de la oferta y la demanda, estableceria un precio natu-
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ral de los mismos que, a su vez, determinaria ¢l precio
natural de los bienes, al que llevarfa la mano invisible
de la economia si el Estado la dejaba funcionar.

La divisién tripartita de Adam Smith fue cuestionada
por J.-B. Say, dentro del respeto que el francés sentfa por
el escocés. Say era fiel a la tradicién francesa y pensaba
que el empresario y su funcién econémica eran impor-
tantes en la economia, principalmente en la produccién
de los bienes, una parte de la economfa a la que los clési-
cos anglosajones no prestaron tanta atencién. Para Say
los factores eran inicialmente tres, peto en realidad eran
cinco: tierra, capital y la indusuia del hombre. En esta
tltima se diferenciaba la industria del trabajador, la in-
dustria del empresario y la industria del sabio. Una divi-
sién pentapartita interesante y moderna que ni Ricardo
ni Malthus consideraron de interés.

Smith habia elaborado suficientemente la teorfa so-
bre la determinacién de salarios e intereses, pero a la
renta de la tierra no supo darle una explicacién sufi-
ciente. Malthus y Ricardo utilizaron el anélisis margi-
nal para explicarla. La tierra estaba sometida a la ley de
los rendimientos decrecientes y era de diferente cali-
dad. En una extensién determinada de tierra, aunque
fuese de gran calidad, no era posible producir cualquier
cantidad de grano, por mucha semilla y trabajo que se
incorporase (ley de los rendimientos marginales decre-
cientes). Esto conlleva, si la demanda de grano es ele-
vada, a utilizar una tierra de peor calidad que necesita
mds factores y, por tanto, el grano producido en ella ha
de ser mds caro. Esta diferencia de costes al que puede
producirse el grano en ambas tierras de diferente cali-
dad, dado que el grano alcanza un precio tnico en el
mercado, deja un excedente para quien lo haya produ-
cido en la tierra de mejor calidad, y este excedente es la
renta de la tierra. Una teoria elaborada e interesante
que marcaba la importancia del andlisis marginal.

Ricardo derivé la teoria del valor de Smith de los
costes de produccion, a la teoria del valor trabajo. El
capital no era sino trabajo acumulado. Conociendo
el salario sabrfamos el interés del capital. En el corto
plazo podria haber desajustes, pero las fuerzas del mer-
cado las corregirian con rapidez. Ricardo, corredor de
Bolsa, pensaba que los ajustes de cualquier mercado de
bienes o factores se llevaban a cabo con la rapidez y
eficiencia de los mercados financieros. También es ver-
dad que la preocupacioén de los cldsicos fue siempre
por el largo plazo, en el cual el tiempo tiene otra di-
mensién.

La determinacién de los salarios era igualmente in-
teresante en los economistas cldsicos. Operaba una ley
de bronce de los salarios. Existia un fondo de masa
salarial que se asignaba a los trabajadores y que deter-
minaba un salario natural a largo plazo. Si los salarios
eran elevados, los trabajadores podrfan mantener una
prole mis numerosa. Esto haria que a largo plazo la
masa obrera creciera y los salarios bajaran. Si los sala-
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rios fueran muy bajos, la fuerza de trabajo no podria
reproducirse a si misma, y al ser escasos los trabajado-
res, los salarios subirfan. Por tanto, los salarios tende-
rian a una cantidad que permitiera el nivel de subsis-
tencia. La teoria de los salarios de subsistencia
reflejaba bastante bien la realidad que los economistas
cldsicos vivieron en la incipiente Revolucién Industrial.
Las condiciones en las que vivian los trabajadores en
aquellos tiempos pueden conocerse por el libro de Frie-
drich Engels La situacion de la clase obrera en Inglate-
rra (1848), un libro que deberiamos leer para ser cons-
cientes del avance social que disfrutamos en nuestros
dias en las economias occidentales y lo dificil que ha
sido alcanzarlo. También podemos aprender de él lo que
puede costarles a los paises emergentes salir de su si-
tuacion. Marx sigui6 estas teorias. Fue un cldsico mas
en cuanto a su teoria del valor, dado que sigui6 las teo-
rias sobre el valor ricardianas, pero las implicaciones
sociales a las que le llevaron una simple teoria sobre el
valor y los precios, alcanzaron unas dimensiones que
eran inimaginable para los economistas cldsicos.

Aiios después los economistas neocldsicos elabo-
raron una teoria del valor mds sofisticada y que respon-
dfa mejor a los problemas de su época. Para ellos la
paradoja del agua y los diamantes no era tal. Simple-
mente habia que considerar, junto a la utilidad de los
bienes, la escasez de los mismos. Dado que se paga por
la dltima unidad adquirida, segin la utilidad marginal
de esta dltima unidad, y la utilidad marginal es decre-
ciente, como el agua es muy abundante, la ltima uni-
dad ya no reporta utilidad alguna y su precio es nulo.
En cambio los diamantes, al ser tan escasos, la utilidad
dc la dltima unidad consumida es muy elevada y por
€50 se paga un alto precio.

Los neocldsicos volvieron a la teorfa del valor de
uso, pero basindose en el anélisis marginal y en el ca-
rdcter decreciente de la utilidad marginal. Y debemos
xer conscientes que esta concepcién de lo marginal iba
W permitir a los economistas introducir en su anélisis el
mismo instrumental de los fisicos, desde que Newton y
l.cibniz descubrieran el cdlculo diferencial.

Este andlisis se extendi6 también a los factores. Para
lus neocldsicos la retribucion de los factores se deter-
minaba segin la productividad marginal de los mis-
mos, Es decir, el valor que la dltima unidad de factor
crearn al ser incorporada al proceso productivo. Y a su
ve/, eate valor se establecia seglin el precio del mercado
de bicnes que a su vez dependia de la utilidad marginal
gue reportara. Existfa pues un equilibrio general de la
weonomfa que permitiria el ajuste conjunto de los mer-
cindoy de bienes y de factores. Ademds, en el mercado
tle bienes, los consumidores ajustaban su comportamien-
to xegiin la utilidad, mientras que la oferta estaba deter-
ind por los costes de produccidn y estos costes (sa-
Tarlon ¢ intereses) se fijaban por la productividad
mmginal de los factores. Por tanto, toda esta maquina-

ria conceptual constitufa un universo complejo en equi-
librio. Las curvas de oferta y demanda de Marshall
no hicieron sino poner un colof6n sencillo de anilisis
parcial (estudio de un solo mercado) a un entramado
superior que todo lo englobaba.

Después surgieron los desarrollos de esta teoria.
La concepci6n neoclésica del equilibrio general fun-
cionaba bien si los mercados estaban en competencia
perfecta, pero existian otras estructuras de mercado: el
monopolio, la competencia monopolistica, el oligopo-
lio. En el estudio de las estrategias de la competencia
entre las empresas oligopolisticas se utiliz6 la teoria de
juegos. La economia del bienestar abord6, con el ins-
trumental microeconémico, la conveniencia social de
la competencia sobre otras estructuras de mercado. Tam-
bién las pérdidas de eficiencia y bienestar de las dife-
rentes actuaciones del Estado: impuestos, subvencio-
nes, regulaci6n de precios...

Se percibieron también los fallos del mercado y las
situaciones que originaba: el poder del mercado de las
situaciones de monopolio y oligopolio, las externalida-
des, la falta de informacién, la distribucién desigual de
la riqueza... En general, el instrumental de anélisis de
los precios y del valor —las curvas de oferta y demanda
de un bien- y la conducta optimizadora de los agentes,
han tenido una extensa aplicaci6n a temas como los re-
cursos naturales, el andlisis econémico del derecho, las
situaciones de toma de decisién con incertidumbre o la
informacién asimétrica. Las propias teorias sobre el
comportamiento del consumidor y las nuevas teorias
sobre la naturaleza de la empresa merecen ser destaca-
das en el conjunto de andlisis macroeconémicos.

La riqueza y el crecimiento

La preocupacién por la riqueza de las naciones surge
quiz4s con los autores mercantilistas, en una sociedad
en la cual la competencia entre naciones, ya configura-
das como tales, se apoya tanto en el poder militar como
en el econémico. Los autores mercantilistas, siempre
préximos a aconsejar al gobernante o a ejercer el pro-
pio gobierno, entienden que el comercio y la industria
son las principales fuentes de riqueza, en la medida que
permiten la circulacién en el pais de cantidades impor-
tantes de oro y plata. Para muchos la acumulacién de
estos metales constituird la principal fuente de riqueza.
Y el intervencionismo del Estado es, para ellos, una
manera de garantizar la acumulacién de riqueza.

Los fisiécratas concibieron el mundo de otra for-
ma. Su visién del flujo circular les permiti6 identificar
el bienestar de los pueblos con el incremento de las ren-
tas més que con la acumulaci6n de dinero. Entendieron
que la fuente de la riqueza estaba en la produccién agra-
ria y el comercio deberia ser libre, facilitando el ajuste
del Orden Natural.



Adam Smith unié ambas tradiciones en cuanto a la
consideracién de los tres sectores productivos: la agri-
cultura, la industria y el comercio. Puso énfasis en la
division del trabajo como la fuente del crecimiento y
en el efecto que originaba sobre la sociedad la coinci-
dencia entre el interés individual y el interés gene-
ral. La mano invisible que hacfa coincidir ambos inte-
reses alcanzaria el Orden Natural siempre que la dejaran
funcionar. Liberalismo y optimismo en el crecimiento
fue la conclusién de su pensamiento.

Para el clérigo Malthus y Ricardo, el crecimiento
no parecia tan claro. Las predicciones malthusianas
sobre la poblacién eran sombrias. Ricardo por su parte
auguraba que a largo plazo la economia caminaria ha-
cia un estado estacionario, cuando la acumulacién adi-
cional del capital ya no fuera posible. Marx llevé in-
cluso a vaticinar la lucha de clases en esta situacion.

Nada de esto ocurrié: el avance tecnolégico alteré
el universo clésico y los incrementos de productividad
de los factores se convirtieron desde entonces en la prin-
cipal fuente de crecimiento. Los neocldsicos fueron
igualmente liberales y empezaron a concebir que el pro-
ceso de crecimiento se producia siguiendo una senda
de ciclos econémicos. La revolucién keynesiana y la
crisis de los afios 20 cambi6 la perspectiva de muchas
cosas. Por un lado, ofrecié un modelo teérico que de-
fendia la intervencion del Sector Piblico, y por otro
lado, casi garantizaba el fin del ciclo econémico dado
que la economia podia manejarse casi a nuestro antojo,
si no fuera por el papel tan relevante de las expectativas
(los animal spirit, tal y como Keynes las llamé).

La perspectiva macroeconémica de Keynes permi-
tié abordar el problema del crecimpiento con un instru-
mental més sofisticado. El modelo de Solow de creci-
miento estudi6 el crecimiento con las herramientas
neocldsicas. La productividad marginal de los factores
era decreciente. La acumulacién del capital estaba li-
mitada por el ahorro de los consumidores, necesario
para financiarla. Los incrementos de poblacién obliga-
ban a dotar de bienes de capital a los nuevos trabajado-
res, para mantener la productividad del trabajo. En es-
tas condiciones, el modelo llevaba nuevamente a un
estado estacionario, cuando el ahorro sélo pudiera re-
poner el capital que debia ser amortizado. El crecimiento
de la produccién por habitante, si se producia, sélo po-
dria estar originado por razones exégenas al modelo,
como los cambios tecnolégicos.

Con este modelo y sus variados desarrollos, se ini-
ci6 un amplio programa de investigacion, en el que el
contraste con los datos fue fundamental. Los trabajos
econométricos insistieron en que el uso de trabajo y
de capital no llegaban a explicar todo el crecimiento.
Apareci6 la idea del residuo de Solow. Algo que no
estaba especificado en el modelo originaba el crecimien-
to. La innovacién tecnoldgica y el capital humano
fueron las nuevas variables a considerar en modelos de
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crecimiento endégenos, que ya no llevaban al estado
estacionario a todas las naciones, siempre al mismo ni-
vel de producci6n por habitante. Ahora aquellas econo-
mias que mds invertfan en innovacién y acwinulaban
mds capital humano tenfan garantizada una senda mds
fructifera de crecimiento. Siempre el liberalismo ha sido
defendido, pero la inversi6n publica en investigacion y
desarrollo (I+D) y la educacién como factor clave de
crecimiento, son acciones hoy incuestionables.

Este modelo también ha tenido fuertes criticas. Se
ha intentado implantar en paises en desarrollo y los re-
sultados no han sido los esperados. Han aparecido al-
ternativas desde la economia del desarrollo. Las cues-
tiones ideoldgicas e institucionales se han revelado muy
importantes en el crecimiento. Se han experimentado
un sinfin de politicas de desarrollo que han incidido en
la explotacion de factores end6genos, 1a promocién del
espiritu empresarial, el cooperativismo, el desarrollo
local, el fomento de clusters de produccién (aglomera-
cién espacial de empresas del mismo sector), etc. En
general, diferentes modelos de politicas piblicas de de-
sarrollo, con m4s o menos éxito. Pero no ha habido un
modelo alternativo, aunque la evoluci6n del modelo de
crecimiento neocldsico de crecimiento exégeno hasta
el modelo de crecimiento endégeno ha sido el debate
mds reciente, en el que los contrastes empiricos no pa-
recen inclinarse del todo por estos tltimos. Quizé4s por-
que la serie de datos de los afios en los que la innova-
cién y la acumulacién de capital humano han sido los
causantes del crecimiento es aiin muy corta.

La riqueza de las naciones y el crecimiento econé-
mico siempre ha sido uno de los temas que mds ha pre-
ocupado a los economistas. Desde el proteccionismo al
comercio y la industria, a la defensa de la exportacién
de granos, pasando por la incidencia del trabajo y el
capital como factores de crecimiento, hasta las teorfas
modermnas que inciden en la investigacién y el capital
humano, las fuentes del crecimiento han ido cambian-
do con la evolucién del conocimiento y la tecnologia
disponible en cada época, y los economistas asi lo han
reflejado. No parece que esto estuviera determinado
desde el séptimo dia de la Creacién.

El dinero

La historia del dinero, desde las modalidades de dinero
hasta su importancia en las diferentes sociedades, es
una de las historias mds fascinantes. Ha sido fuente de
todo tipo de inspiraciones. Sin embargo, los economis-
tas siempre han analizado el dinero de una manera més
distante, comprendiendo su naturaleza un tanto simb6-
lica.

Desde el inicio de las sociedades mercantiles, ¢l
dinero estaba constituido por monedas de pleno con-
tenido en aleaciones principalmente de oro y plata. El
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tréfico comercial originé la aparici6n de diferentes ac-
tivos financieros al objeto de facilitar el comercio. Apa-
recieron los billetes, el dinero signo y después de la
Segunda Guerra Mundial, por lo general, el dinero ya
no tuvo respaldo metélico. La excepci6n fue el d6lar
americano hasta inicio de los 70.

Para los mercantilistas, la acumulacién de dinero
era sin6nimo de riqueza. En afios anteriores y posterio-
res a estos autores, imper6 la teoria cuantitativa del
dinero. El dinero no tenia efectos sobre la economia
real. Era tan sélo el causante de los precios. Hasta Key-
nes esta teoria prevaleci6 y, para muchos, también des-
pués de los afios de auge de la economia keynesiana.
Segiin la teorfa cuantitativa, si se producia una creacién
excesiva de dinero, los precios de las mercancias subi-
rfan, es decir, se originarfa una fuerte inflacién.

Entre los autores cldsicos hubo debates sobre el di-
nero bancario, los activos financieros que representa-
ban dinero pero que no lo eran, y si era necesario que
tuvieran un respaldo en monedas de oro y plata. Pero
nadie afirmaba que el dinero originara efectos reales
sobre la economia. El dinero era un velo que cubria
la economfa pero que no llega a afectarla.

Para Keynes las cosas no estaban tan claras. El di-
nero era un activo financiero més, con el que se podia
mantener la riqueza. Si aumentaba o se reducfa, afecta-
ba al interés y ésta era una variable que determinaba la
Inversién, con lo cual el dinero incidfa en 1a economfa.
La politica monetaria se convirti6 en un instrumento
mds para evitar la recesién del ciclo econémico. La
curva de Phillips estaba en sus mejores momentos.

El proceso de estanflacién de inicios de los 70, cues-
tiond este poder del dinero. Los fuertes déficits publi-
cos se financiaban fabricdndolo y esto originaba una
fuerte inflacién. Los monetaristas reformularon la teo-
ria cuantitativa del dinero y volvieron a negar su im-

portancia sobre la economfa en el largo plazo, e incluso

en el corto plazo, si se aceptaban las hipétesis de las
expectativas racionales, el dinero tampoco tenia rele-
vancla,

1.a Incidencia de estas ideas ha sido més importante
dle lo que ne hubiera podido esperar inicialmente. Pau-
Intinumente los goblernos de los pafses occidentales han
Itlo otorgando un fuerte grado de autonomia a los Ban-
oon Centrales, paru quo creen el dinero que consideren
uportuno en cada momento, sin verse obligados a mo-
netizar ol déficit pdblico (financlar el déficit publico
fabrioundo dinero). Bl resultado hu sido que la infla-
¢l4n se ha cuniralado con clerta facllidad. Hoy acepta-
o yue ol dinero en neutral a lurgo plazo y a corto
uiede toner efucion renlen xlenipre que los precios sean
eatublen y lon ngenten no anticipen ol efecto de la infla-
el Al Farmnr sun expectativan,

- Rl dinera on, vomo veremon, un medio de cambio y
w0, e unidad de valin y un netivo financlero, pero
0 on In enunn ol vrsviiniento, nl tumpoco determina

los precios relativos de unos bienes respecto a otros.
Eso si, si origina una fuerte inflacién, frena el creci-
miento y distorsiona todo el sistema de asignaci6n de
recursos mediante el ajuste de precios.

2.4. CONSIDERACIONES FINALES

La evoluci6én del Pensamiento Econémico ha estado
muy condicionada por la evolucién de la propia activi-
dad econémica. Aunque a decir verdad, el esquema
neoclésico ha aguantado bastante bien diversos momen-
tos de crisis.

La economia se fue elaborando inicialmente en li-
bros extensos que intentaban condensar el estado del
conocimiento en cada momento. Asf fue con las tres
grandes sintesis: las de Adam Smith, Stuart Mill y Al-
fred Marshall. Sin embargo, desde Keynes, y en espe-
cial en el anilisis macroeconémico, predominaron las
sintesis en forma de diagramas o gréficos, como el
modelo IS-LM o el de OA-DA.

Desde entonces, la investigacién econémica se ha
ido difundiendo en articulos en revistas cientificas, con
un paulatino rigor en el uso de las mateméticas y en los
contrastes empiricos a través de la econometria.

Con las herramientas actuales es posible explicar los
problemas reales de las sociedades occidentales. El
modelo en cambio no parece que dé buenos resultados
en economias en desarrollo. Quizés falten los supues-
tos institucionales, como la falta de un sistema finan-
ciero, la adecuacién a estas economias de los instru-
mentos de politica econ6mica, o la propia concepci6n
de la vida que solemos tener en economias avanzadas.
Mientras tanto, los precios, el crecimiento y el dinero
sigue preocupando a los economistas.

Hay muchos manuales sobre Pensamiento Econg-
mico. Los manuales de Spiegel (El desarrollo del
to econdmico, Omega), Backhouse (His-

rona del Andlisis Econémxco, Alianza) o Ekelund
& Hébert (Historia de la Teoria Econdmica y de su
método, McGraw-Hill), son recomendables. La
mejor obra de todas es la Historia del Andlisis Eco-
némico (Ariel) de Joseph Alois Schumpeter. La vi-
sién absolutista de Blaug (Teoria Econdmica en
Retrospeccion, Fondo de Cultura Econémica) es
también interesante.

Para aproximarnos a los textos de los grandes
economistas, puede ser adecuado el libro de Rodri-
guez Braun Grandes Economistas (Pirdmide).

El libro de Schumpeter Diez grandes economis-
tas de Marx a Keynes (Alianza) es igualmente inte-
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resante, aunque acotado a esta etapa del pensamien-
to econémico.

La Autobiografia (Alianza) de Stuart Mill debe
ser leida para conocer la vida de uno de los grandes
pensadores de todos los tiempos y conocer de pri-
mera mano la educaci6n que no hay que darle a un
hijo.

SUGERENCIAS PARA EL ALUMNO

Este es un capitulo sobre el que tiene que tener ideas
generales. Es un capitulo de cultura econémica. Al-
gunos de estos nombres debe retenerlos para siem-
pre. Seguramente debe ser estudiado dos veces, una
vez como segundo capitulo del curso y otra cuando
todo acabe, para comprobar mejor que todo encaja
y se ha entendido. Algunos profesores no lo consi-
deran adecuado para un curso de introduccién a la
Economia. Otros lo dejardn para el final del curso y
no les dard tiempo. Pero léalo. No se puede ir por el
mundo sin saber nada de Adam Smith o de Keynes.

SUGERENCIAS PARA EL PROFESOR

Espero que incluya este capftulo en el programa.
Es necesario que los alumnos sepan algo de estos
autores. Resumir la historia del pensamiento eco-
némico en tan pocas péiginas es imposible. Amplie
lo que considere oportuno y complete aquellos te-
mas y autores que no aparezcan o estén insuficien-
temente explicados.

Cuando avance en el curso recalque de dénde
venian las ideas, para que el alumno perciba que la
Economia es un pensamiento en evolucién y se acos-
tumbre a que vaya cambiando.
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MICROECONOMIA:
EL FUNCIONAMIENTO DEL MERCADO

En este capitulo se inicia el estudio de la Microecono-
mia. Estudiaremos los comportamientos de los dos agen-
tes microeconémicos principales: las familias y las
empresas. Diferenciaremos el mercado de bieges del
mercado de factores y nos centraremos en el funciona-
miento del mercado de bienes en competencia.

3.1. EL FLUJO CIRCULAR DE LA RENTA
Y LOS MERCADOS *

Hemos visto que el mercado es una de las maneras de
resolver el problema econémico, es detir, la asignacién
de recursos escasos para satisfacer necesidades ilimita-
das. Mediante el mercado, los agentes econ6micos trans-
miten de forma descentralizada sus deseos y se contes-
tan las grandes preguntas econémicas: ;qué y cuénto
producir?, ;c6mo producir? y ;para quién producir? La
otra forma de dar respuesta a estas preguntas es me-
diante la planificacién econémica. Una autoridad supe-
rior decide qué, cudnto, cémo y para quién producir.
Un pais con un sistema u otro puede ser calificado de
capitalista o de comunista. Como hemos dicho, en la
realidad ningin pais adopta uno u otro sistema de for-
ma pura. Nos movemos pues en economias mixtas, en
las que el mercado juega un papel importante junto con
una intervencién del Estado m4s o menos acentuada.
El esquema del flujo circular de la renta es una
manera simplificada de visualizar el funcionamiento de
la economia de mercado. El Cuadro 3.1 nos muestra
esta visién de la economia en la cual hay dos agentes
econémicos, las familias y las empresas, y junto a ellos

dos mercados, el mercado de bienes y servicios y el
mercado de factores de produccién.

Las familias son unidades de consumo y, por tanto,
demandan bienes y servicios en este mercado. Las em-
presas ofrecen estos bienes en dicho mercado a cambio
de un precio que pagan las familias de su renta. Por su
parte, en el mercado de factores, las familias son las
propietarias de estos factores —trabajo, capital, activi-
dad empresarial y recursos naturales— y los ofrecen a
cambio de rentas que pagan las empresas, que en este
caso son las demandantes. Las empresas son, por tanto,
oferentes en el mercado de bienes y servicios y deman-
dantes en el mercado de factores, mientras que las fa-
milias son oferentes de factores y demandantes de bie-
nes y servicios.

Por lo general se suele analizar casi siempre el mer-
cado de bienes y servicios. Por tanto, las familias, a las
que se les llama también consumidores, demandan bie-
nes que las empresas producen. Asi lo haremos en ade-
lante hasta que lleguemos a la Teoria de la Distribu-
ci6n, que trata precisamente de los mercados de factores.
De todas formas, los elementos de cualquier mercado
son siempre los mismos: algo que se intercambia a un
precio, un agente que tiene ese algo y quiere intercam-
biarlo y otro que lo desea y estéd dispuesto a pagar por
poseerlo.

3.2. ESTRUCTURAS DE MERCADO

Un mercado es un grupo de compradores y vendedo-
res de un bien o servicio. Para facilitar el intercambio
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BIENES Y SERVICIOS

FAMILIAS
(Consumo)

PRECIOS - GASTOS
1 MERCADO DE BIENES
Y SERVICIOS

MERCADO DE FACTORES
DE PﬂODUCCchg

RENTAS - SALARIOS, etc.

SERVICIO FACTORES
DE PRODUCCI

Cuadro 3.1. El flujo circular de la renta.

e suslo utilizar una unidad de cambio, es decir, dinero,
y lus unidades monetarius a las que se compran y se
venden low bienes y servicios, se denominan precios.
Axf{ puen un mercado viene definido por la cantidad
del hion que se intercumbia (X), ol conjunto de los com-
pradores o demanda (1D,), el conjunto de los vendedo-
tan 1 oferta (O)), y ol precio al que se acuerda inter-
cambiut I cantldud doterminada de blenes (P).
Cunrdor In enntidnd que densun adquirir los deman-
danion #a enautainonte igual v Ia que desean vender los
ufertunion, decimon que sl mercado alcanza el equili-
v Para ol buen funwlonamiento de lox mercados hay
dun roquinlion bdsloon! que los ngentes actden libre-
Mo y e ealnin wnw buens Informacldn xobre: los
l:m'lm 0 low que ae negowin, lun enracteriaticns de los
lution sjiim aw interenmblun y In nuturaleza de los agen-
19 e confinmnn sas mwremdn, 1 equitibrio no impli-
o o o) ensiilo de liteeamblo sen mids Justo o mis
dloasnhle Dumpwwnr timw e see In tnien posibilidad
o u:'mm 01NN aigulstn aupone que of acuerdo sea
walnhle

Mientras en Macroeconomfa se analiza el mercado
del conjunto de bienes y servicios de un pafs, o el total
de horas de trabajo contratadas en el mercado laboral,
aquf nos estamos refiriendo al mercado de un bien muy
concreto: automdviles, patatas, etc.

Cuando analizamos el mercado de uno de estos bie-
nes, podemos diferenciar distintas estructuras o tipos
de mercado:

e Un mercado en competencia perfecta es aquel en
el que hay libertad de entrada y salida del mercado
de oferentes y demandantes, ningiin agente tiene
poder sobre los demés para imponer sus deseos, no
hay intervencién del Estado, los bienes son todos
iguales en sus caracteristicas (se dice que son ho-
mogéneos) y hay una informaci6n transparente para
todos los agentes sobre el funcionamiento del mer-
cado. No todos los mercados son competitivos, pero
se intenta que todos lo sean, puesto que es la estruc-
tura de mercado que asigna mds eficientemente los
recursos y més beneficia a los consumidores.
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o Cuando la oferta o la demanda estd compuesta por
un solo agente, la estructura de mercado se deno-
mina monopolio. El monopolio no es un mercado
competitivo, puesto que un agente tiene el poder
de fijar la cantidad o el precio del intercambio,
pero no las dos cosas a la vez. Asi, en un monopo-
lio de oferta, imaginemos que nos referimos al
mercado de carburantes, la inica empresa que ofre-
ce gasolina puede fijar el precio de cada litro, pero
los consumidores deciden libremente la cantidad
de litros de gasolina que desean poner en sus auto-
moviles.

o El oligopolio es aquel mercado que, por la parte de
la demanda o de la oferta, cuenta con pocos agentes
que demandan u ofrecen un determinado bien. Un
oligopolio de oferta, por ejemplo, contaria con po-
cas empresas productoras, que acaparan y contro-
lan el mercado. Puede diferenciarse el oligopolio co-
lusivo del competitivo. En el primero, las empresas
que conforman el oligopolio llegan a un acuerdo y
se reparten el mercado entre ellas. En el competiti-
vo, luchan entre ellas por dominar el mercado e in-
tentan expulsar a las competidoras. Un ejemplo de
oligopolio colusivo es el de los paises productores
de petréleo.

o Finalmente, una cuarta estructura de mercado es la
denominada competencia monopolista, en la cual
hay diversos oferentes y demandantes, pero los bie-
nes que produceén las empresas de este mercado no
son iguales y estdn diferenciados. Los consumido-
res prefieren los bienes producidos por una deter-
minada empresa, que identifican por la marca,
publicidad, caracteristicas propias, etc. En conse-
cuencia, dicha empresa tiene un cierto poder de
mercado que la aproxima a una situacién monopo-
lista. Sin duda diferenciar el producto se ha con-
vertido en una de las principales estrategias com-
petitivas de las empresas, con la que buscan alejarse
de la competencia perfecta y ganar poder de mer-
cado.

Para la mejor comprensi6n del funcionamiento del
mercado, estudiaremos inicialmente el caso de un mer-
cado de un bien en competencia perfecta, que ademds
requiere un andlisis més sencillo.

Veremos la demanda, la oferta, el ajuste del mer-
cado y c6mo el mercado responde a diversas pertur-
baciones.

3.3. LA DEMANDA
Factores que determinan la demanda
La demanda de un bien (D,) hace referencia a la con-

ducta del conjunto de compradores potenciales de ese
bien. La cantidad demandada de un bien depende:

a)

Del precio del propio bien (P ). Si el precio subc se
demanda menos cantidad, puesto que es mds caro
para los consumidores. Podemos decir que:

TP, - D,

(Al margen de este sencillo razonamiento, debe-
mos tener presente que a medida que consumimos
mas cantidad de un bien, la satisfaccién que nos re-
porta este consumo adicional es cada vez menor, por
lo cual estamos dispuestos a pagar menos por canti-
dades adicionales. Por eso decimos que la utilidad
marginal del consumo es decreciente.)

b) Del precio de los demds bienes. Supongamos dos

c)

bienes interrelacionados, de manera que el consu-
mir uno implique necesariamente consumir el otro,
en este caso decimos que los bienes son comple-
mentarios. Si x es el bien que estudiamos, por ejem-
plo automéviles, e y es el precio de la gasolina, el
precio del carburante (P), incidird en principio en
la demanda de automéviles. Una subida de la gaso-
lina hace que se demanden menos automéviles:

TP, - ID - D,

Otro caso distinto es aquel de dos bienes susti-
tutivos. Dos bienes (x y z), son sustitutivos si el
consumir «x» significa que no se va a consumir z.
Cenamos, por ejemplo, pescado o carne. En este
caso, si sube el precio del bien sustitutivo (z), al
ser mds caro, los consumidores incrementan el con-
sumo de x.

TP, > ID, > TD,

En efecto, cuando aumenta el precio de la came
(TP_), dejamos de consumir carne (lD,) y aumenta
la cantidad demandada de pescado (TDx), que es el
bien cuyo mercado estudiamos.

Cuando entre dos bienes no existe relacién de
consumo, decimos que son independientes.

De la renta de los consumidores (R). En principio,
un incremento de renta debe aumentar el consumo:

TR - TD,

Pero existen bienes que a medida que la renta
sube se dejan de consumir y por ello se denominan
inferiores frente a los anteriores que son los nor-
males.

d) Del gusto de los consumidores (G), variable que

depende de factores culturales, sociolégicos y psi-
colégicos, sobre la que se incide a través de la pu-
blicidad y otras técnicas de marketing:

6 - Tp,
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e) Del niimero de consumidores que demanden el
mismo bien (N,). Si se incorporan nuevos consumi-
dores, la cantidad demandada aumentaré para cada
precio:

™, - T,

f) Finalmente, el consumo también depender4 de los
preclos esperados del bien x (P ). Si se esperan que
los precios suban, se tenderé a incrementar el con-
sumo actual:

Tp, - T,

Andlisis gréafico de la demanda

Como se ha indicado, la cantidad demandada disminu-
ye ui sube el precio. Fijese que la recta (en adelante
diremos recta o curva indistintamente) que representa-
mon en el Cuadro 3.2, no puede ser la curva de deman-
dn del bien en relacién a su precio, D (P ), de esta for-
ma indicamos que la demanda depende del precio. Esta
recta es creciente, si en el punto a para el precio 20, se
demanda | unidad, no se corresponde con la demanda,
que cuando suba el precio a 50, como muestra el punto
b, lu demanda suba a 4 unidades, si el resto de los facto-
fes pormanecen constantes.

n cambio la curva que representamos en el Cua-
dro 3.3 of se corresponde con la demanda de x. Obsér-
veas gue en el punto b, para un precio de 50, la deman-
du ox de 4 unidudes, pero al descender los precios hasta
20, In cuntidud demandada aumenta hasta 8, como mues-

tra el punto c. Asi pues, la curva de demanda de un bien
en relaci6n a su precio debe ser descendente, para indi-
car que si los bienes son més baratos se demanda més
cantidad.

La importancia que tiene el andlisis gréfico (y el
matemético que subyace, aunque nosotros no lo utili-
cemos) es que, mediante una sencilla linea, estamos
representando un comportamiento humano; en nuestro
caso cémo se comportan los consumidores del bien x si
cambia el precio de este bien. La curva nos permite sa-
ber no sélo los puntos b 6 c, sino que contesta a cual-
quier precio, 10, 15, 27 6 43, las cantidades de bienes
que los consumidores desean. Las curvas, pues, respon-
den a preguntas concretas, definiendo el comportamien-
to humano. Pero contestan si se les hace la pregunta
correcta. Por ejemplo, la curva del Cuadro 3.3 no pue-
de responder la cantidad que las empresas estdn dis-
puestas a ofrecer a un precio, dado que es una curva de
demanda y no de oferta. Tampoco contesta si le pre-
guntamos el incremento de demanda que originaria un
crecimiento de renta (en el supuesto de que x fuera un
bien normal), puesto que al estar representado en los
ejes precios y cantidades, no podemos saber con esa
curva el impacto de la variacién de otro factor de la
demanda, como en este caso la renta.

Desplazamientos de la curva
de demanda

¢Significa esto que estamos limitados por estos ejes a
estudiar sélo la relacién de dos variables? ;Qué ocurre
con las demds, los precios de los otros bienes, la renta,

S P
O

Cantidades del bien x

Cuadro 3.2
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Cuadro 3.3

los gustos o los precios esperados? Cuando una de es-
tas variables se altera, entonces nos encontramos con
una curva de demanda distinta, como es la curva D'x,
del Cuadro 3.4. Ahora para el precio de 50, la demanda
no es 4 sino 7, puesto que la curva de demanda se ha
desplazado hacia la derecha. ;Por qué lo ha hecho?
Porque la demanda ha aumentado ante el cambio favo-
rable de alguno de los otros factores que incidian en
dicha demanda. Si ha subido la renta (R) y x es un bien
normal, para cada precio se demanda més y para ex-
presar esto la curva se desplaza a la derecha. Lo mismo
ocurrird si aumentan los gustos de los consumidores (G)
prefiriendo el bien x, si suben los precios esperados (P,)
y desean hacer ahora su consumo, si sube el precio de
los bienes sustitutivos (P ), si baja el precio de los bie-
nes complementarios (P,), o si baja la.renta y x es un
bien inferior. Igualmente ocurre si aumentan el nimero
de consumidores en este mercado.

En el Cuadro 3.5, se representa el supuesto contra-
rio. La curva se desplaza hacia la izquierda, debido al
impacto negativo de alguno de los factores de la de-
manda a excepci6n del precio del propio bien. Este des-

Cuadro 3.5

plazamiento es el efecto de las variaciones contrarias a
las analizadas en el p4rrafo anterior.

Hay que aprender de todo lo expuesto, que nos mo-
vemos sobre una curva si cambian algunas de las varia-
bles que estamos considerando en los ejes, pero que se
desplaza de lugar si se altera algiin factor que no esté
representado en los ejes y que l6gicamente tenga rela-
cién con el comportamiento que estudiamos.

Elasticidad de la demanda

Es necesario plantear una iltima cuesti6n antes de dar
por sentado el andlisis de la demanda. La curva D_es
muy distinta a la D’ del Cuadro 3.6. Ambas curvas re-
presentan comportamientos distintos de demanda del bien
x. La primera de ellas (D), es muy vertical, tiene mucha
pendiente, 0 sea, es muy ineldstica. La segunda (D’ ) es
més plana, tiene menos pendiente, es decir, es més elds-
tica. La elasticidad de las curvas tiene un sentido econd-
mico muy importante. Si se comparan ambas curvas,
puede observarse que en ambas, al precio de 50, se de-

B
'

P K ——

Cuadro 3.4

Cuadro 3.6



30 ECONOMIA

mandan 4 unidades, pero al bajar el precio de 50 a 40, el
efecto sobre la cantidad demandada es muy distinto. En
ambos casos la cantidad demandada aumenta, pero lo
hace mucho mis en la curva miés eldstica (D’). Esto

significa que estos consumidores son muy sensibles -

ante cambios en los precios, mientras que si la curva es
ineldstica (D), ocurre lo contrarig. De la pendiente de
las curvas podemos extraer un valioso conocimiento si
estamos produciendo para un mercado y podemos alte-
rar los precios al tener una situacién no competitiva: con
una curva de demanda ineléstica, la subida de precios
apenas har4 disminuir la demanda, mientras que con una
curva eldstica bajar los precios supone una buena estra-
tegia para aumentar la cuota de mercado, ante el previsi-
ble incremento de la cantidad demandada.

~

3.4. LA OFERTA
Factores que determinan la oferta

La oferta de un bien x (0,), hace referencia a la con-
ducta de todas las empresas que estén dispuestas a pro-
ducir dicho bien para los consumidores. En ocasiones a
eslas empresas se les denomina sector o industria. La
cantidad de producto que las unidades de produccién
ostén dispuestas a ofrecer, depende:

) Del precio del proplo bien (P). Si el precio au-
menta, las posibilidades de las empresas de obtener
beneficios son mayores, y estardn dispuestas a pro-
ducir mds:

T, = To,

(Un andlisis mds profundo nos permitirfa afiadir
que cuando las empresas estdn produciendo por en-
¢lma de su dimensién 6ptima, los costes tienden a
aubir y por ello s6lo estardn dispuestas a ofertar bie-
nen sl los precios son mayores y pueden cubrir estos
aonten por unidad de producto crecientes.)

) Del precio o coste de los factores de produccién
(€,C,,C ....). Bl incremento de los costes de los fac-
toren a, b, ¢, ete., hace que los empresarios produz-
van Jow imlsmos bienes siempre que el precio sea
superior, o sl se prefierc ofrecerdn menos al mismo
previo. Por tanto:

fe.tete.. - lo,

An phen, unn sublda de los salerion, costes energé-
Heam, provion de Ine materine primas o el tipo de in-
9160 de | revurnon financleros neconarios para
wdyuirh lon bienen de oupital, disminuye la oferta.
¢) 1wl ontudo do In toenologin (7¢). La introduccion
the bisnwa e vnpiin dde witn teenologfa, wumenta la
enbuetividml del tonto de lon fuctores de produc-

ci6n. Es decir, utilizando los mismos factores se pro-
ducen mds bienes, o bien es posible producir los
mismos bienes con menos factores y, por tanto, a
precios inferiores. Por lo general una mejora tecno-
l6gica incrementa la oferta:

17c - TO‘

d) De los objetivos empresariales (E). Normalmente
se supone que las empresas persiguen maximizar su
beneficio, y éste es el supuestp bésico de todo el
andlisis econémico. Sin embargo, los empresarios
pueden perseguir otros objetivos como: tener bene-
ficios no m4ximos, sino seguros; aumentar la dimen-
si6n de sus empresas ampliando su cuota de merca-
do, aun a costa de ver reducidos temporalmente sus
beneficios; apostar por proyectos de alta tecnologfa
para asegurar beneficios futuros a cambio de los ac-
tuales; mejorar su imagen social atendiendo a la pre-
ocupacién de los consumidores por el medio am-
biente, el deporte, la cultura, etc. Asf pues, existe la
posibilidad de que se incremente la oferta de un bien
porque cambien los objetivos empresariales:

TE - To,

~

De los impuestos al bien que se produce (T). En
las economias mixtas, los Estados intervienen e im-
ponen impuestos que las empresas incluyen en el
precio de los bienes y que légicamente terminan
pagando los consumidores. El IVA (Impuesto sobre
el Valor Afiadida), tasas a la produccidn, etc. Si es-
tos impuestos suben, los empresarios ofrecerdn los
mismos bienes més caros, o al mismo precio ofre-
cerdn menos. (Ademds de los impuestos, los gobier-
nos también pueden regular los mercados.)

TT,- lo,

f) Finalmente, la oferta puede verse afectada por la
entrada o salida de empresas de la industria, por tan-
to, del niimero de empresas que componen la oferta
(Ns). Por lo general, el nimero de las empresas de
una industria dependeré de los beneficios obtenidos
por empresas de otros sectores. Si los beneficios de
las empresas de otros sectores aumentan, muchos
empresarios que producen x, estarén tentados de
producir otto bien, siempre que las condiciones téc-
nicas lo permitan, lo cual implica que dejardn de
producir x, reduciéndose su oferta. En un mercado
en competencia perfecta, existe esta posibilidad de
entrar o salir de un mercado libremente. Sin embar-
80, no solamente los beneficios de otras empresas
hacen que cambie el nimero de empresa de una in-
dustria y, por tanto, su dimensi6n. Los procesos de
apertura de las economias nacionales y la naturale-
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za de la actual economfa global puede ocasionar que
el nimero de empresas que ofrecen un producto en
un mercado aumente considerablemente. El efecto
serd que a cada precio habrd més oferta del producto:

™s - To,

Analisis gréfico de la oferta

En el Cuadro 3.7 presentamos una curva de oferta, que
como puede verse es creciente. En efecto, a medida que
el precio sube de 30 a 50, la cantidad ofrecida aumenta
de 2 a 4. Por lo general, los costes se hacen mds eleva-
dos cuando se incrementa la produccién y los precios
mds elevados permiten producir mis, dado que los em-
presarios persiguen siempre obtener unos mayores be-
neficios.

Asf pues, una alteracién de P, dado que es una
variable representada en uno de los ejes, supone un
movimiento sobre la curva, sin desplazamiento algu-
no. Debe observarse igualmente que la curva de ofer-
ta nos muestra el comportamiento de todas las empre-
sas que estdn dispuestas a producir el bien x, si se
mantienen constantes el resto de los factores que de-
terminan la oferta.

Desplazamiento de la curva
de oferta

Cuando el resto de dichos factores cambian, entonces
se producen desplazamientos de la curva, como mues-
tran los Cuadros 3.8 y 3.9. En el Cuadro 3.8 se ha pro-
ducido un aumento de la oferta desplazdndose ésta a la
derecha. Asi, para el mismo precio (50), antes se ofre-
cia 4y con la nueva curva, 6 unidades del bien produci-
do (punto ¢). Este desplazamiento positivo para la ofer-
ta se habrd debido a: una disminucién del coste de los

"Cuadro 3.7

Cuadro 3.9

factores de producci6n; una mejora del estado de la tec-
nologia; un cambio de los objetivos empresariales diri-
gido a incrementar la produccién; una disminucién de
los impuestos que gravan a las empresas o una incorpo-
racién de nuevas empresas a la industria quizds por una
disrhinucién de los beneficios empresariales en otros
sectores.

Si las alteraciones de estos factores son de sentido
contrario, la curva de oferta se desplazarfa hacia ia iz-
quierda, como muestra el Cuadro 3.9. En é€l, al precio
de 50, antes se ofrecian 4 unidades y tras el desplaza-
miento negativo de la oferta s6lo se ofrecen 2 unidades
del bien x (punto d).

Los desplazamientos de la oferta son siempre un
poco dificiles de ver. Se dice que la oferta crece y la
curva se desplaza hacia abajo y hacia la derecha. Y algo
que crece no va «hacia abajo». Quizés ayude a ver los

‘efectos de estos desplazamientos, comprender que los

empresarios para producir tienen que cubrir los costes.
Si alguno de los costes sube, s6lo producirédn a precios
mds altos. Por tanto, cualquier subida de costes en la
produccién hace que la curva de oferta se desplace ha-



cia arriba. Es decir se ofrece la misma cantidad pero a
un precio superior. En cambio cualquier variacién que
reduzca los costes permite producir cada cantidad de
bienes a precios inferiores y la curva de oferta se des-
plaza hacia abajo.

Elasticidad de la oferta

También la pendiente de la funci6n de oferta debe ser
considerada para entender el comportamiento de las
empresas de un mercado. En el Cuadro 3.10, el merca-
do con curva de oferta O, tiene una oferta con mucha
pendiente o muy ineldstica. Esto significa que el com-
portamiento de sus empresas en cuanto a la produccién
s muy poco sensible a la variacién de los precios. El
paso del punto a al punto e, es una muestra de esta falta
de sensibilidad al precio. En cambio la oferta, O’ , que
liene menos pendiente y es mds eldstica, es un ejemplo
de un mercado donde sus empresas reaccionan modifi-
cando sustancialmente la cantidad ofrecida ante cual-
quier variacién de los precios. Como puede verse en
este gréfico, una subida del precio de 50 a 70 unidades
monetarias, aumenta de 4 a 5 unidades la cantidad ofre-
cida si la curva es muy ineldstica (0,),0de 4 a9sila
oferta es muy eldstica (0°’).

Cuando una empresa tiene una curva de oferta muy
incldstica, esto significa que sus costes se disparan ré-
pidamente si decide producir méas. Una curva més elds-
tica indica que es capaz de aumentar la produccién sin
requerir subidas de precios relevantes.

3.8. EL AJUSTE DEL MERCADO
Bl proceso de ajuste y el equilibrio

I.legadon a este punto estamos en condiciones de expli-
var of funcionamiento de un mercado en competencia

perfecta. Lo primero que hay que sefialar es que tanto
la curva de oferta como la de demanda nos muestran
las distintas posibilidades del comportamiento de los
consumidores y de las empresas. Ahora tenemos que
determinar dénde se produce el acuerdo entre unos y
otros, y el proceso por el que se llega al acuerdo.

El Cuadro 3.11 representa conjuntamente las cur-
vas de oferta y demanda del mercado del bien x. Es
decir, representa el comportamiento de los demandan-
tes y oferentes del bien x. De todos los puntos de oferta
y demanda posibles, s6lo hay uno en el cual los oferen-
tes y los demandantes llegan a un acuerdo: el punto a,
en el cual se intercambian 4 unidades de x, al precio de
50 unidades monetarias cada una. En este punto no fal-
tan ni sobran bienes en el mercado. Lo que los consu-
midores desean y pueden pagar, es lo que las empresas
les ofrecen.

No obstante, en la relevancia del equilibrio econé-
mico lo importante es comprender c6mo se produce el
acuerdo. Si el precio del mercado inicial fuera de 70, la
demanda seria de 2 unidades (punto b), y la oferta de 6
(punto c¢). Habria una situacién de exceso de oferta.
Las empresas desearian producir menos para no tener
excedentes y estarian dispuestas a aceptar precios infe-
riores. Pero al descender los precios los consumidores
desearfan aumentar la demanda, produciéndose el ajuste
hacia el equilibrio en el punto a.

Si el precio inicial del mercado fuera de 30 unidades
monetarias, la oferta serfa inferior a la demanda, que &s
muy alta a un precio tan bajo. La situacién seria de ex-
ceso de demanda, y los consumidores estarfan dispues-
tos a pagar precios superiores ante la demanda insatis-
fecha que existe. Al subir los precios, las empresas
empezarfan a ofrecer mds productos y la propia deman-
da irfa moderdndose ante el encarecimiento de los bie-
nes. El ajuste se produciria hasta alcanzar el punto a.

Cuadro 3.11
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Este es el sentido del equilibrio: es el punto de acuer-
do entre la oferta y la demanda de un mercado. Un pun-
to al que convergen las fuerzas del mercado, de manera
que una vez alcanzado, y si no hay perturbaciones, no
existe ninguna intencién por parte de los agentes eco-
némicos de alterarlo. En este punto se ha producido una
asignacion de los factores de produccién, para producir
el bien x al precio més barato, dada la competencia en-
tre las muchas empresas del mercado. Producen el bien
x y no otro, porque es el bien que los consumidores
desean, el bien que los propios demandantes estiman
que satisface mejor sus necesidades. La competencia
del mercado asegura la eficiencia de la produccién y la
asignacion de recursos, para satisfacer las necesidades
que los consumidores estiman prioritarias.

Como ha podido comprobarse, el ajuste del merca-
do requiere la flexibilidad al alza y a la baja de precios
y cantidades. No todos los mercados tienen precios y
cantidades flexibles. Cuando esto no ocurre, el ajuste
es dificil y a veces incluso imposible, y el mercado deja
de asignar los recursos de forma eficiente.

Alteraciones de la demanda

Una vez comprendido el ajuste del mercado, podemos
considerar el efecto sobre el acuerdo si se alteran algu-
nas de las variables de la demanda ademis del P, que
esté representado en el eje vertical (eje de ordenadas)
del cuadro. En el Cuadro 3.12 se representa un merca-
do con un equilibrio inicial en el punto a. Este equili-
brio se ve alterado ante un desplazamiento de la de-
manda hacia la derecha, hasta D’_. ;Por qué se ha
producido este desplazamiento? Recuerde: puede ha-
ber subido la renta de los consumidores si el bien es
normal; aumentan las preferencias de los consumido-
res por el bien x; subido el precio de los bienes sustitu-
tivos de x; o bajado el precio de sus complementarios...

Sea lo que fuere, al precio de x que aparece cn el gréfi-
co como P, hay un exceso de demanda reflejado por la
distancia entre el punto a y el c. En esta situacién como
vimos con anterioridad, suben los precios, s¢ incrementa
la produccién y se modera la demanda, llegdndose a un
punto de acuerdo o de equilibrio en b.

El efecto final ha sido que ante un desplazamien-
to por aumento de la demanda, se ha producido una
subida de los precios y de la cantidad producida. Los
consumidores querian mds bienes y ¢l mercado se
los ha proporcionado a cambio de una subida en el
precio.

Alteraciones de la oferta

El Cuadro 3.13 representa el supuesto de una altera-
cién de la oferta. En este caso se produce una contrac-
cién de la oferta debido quizis a un encarecimiento de
los costes de produccién (o a cualquier otro cambio de
las variables que afectan a la oferta, que el lector debe-
ria ser capaz de precisar), que produce un desplaza-
miento de la oferta hacia la izquierda y hacia arriba. El
efecto inmediato en el mercado es que pasamos de una
situacién de equilibrio a otra de exceso de demanda (dis-
tancia entre a y c). El equilibrio, igual que en el caso
anterior, se alcanza en el punto b, y podemos afirmar
que ante una contraccién de la oferta el efecto final serd
una subida en los precios y una disminucién en la can-
tidad ofrecida. En este caso, una subida de los costes d¢
producci6n ha encarecido también el producto y los
consumidores han optado por demandar menos de un
bien que ahora es més caro.

3.6. LA ELASTICIDAD Y EL EQUILIBRIO

El lector podrd ya preguntarse la incidencia que tiene
la elasticidad sobre el equilibrio de un mercado compe-

,
* Cuadro 3.12

Cuadro 3.13
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titivo. En los Cuadros 3.14 y 3.15 hacemos este estu-
dio. En ellos aparecen cuatro curvas distintas y convie-
ne no confundirse, por lo que iremos despacio.

En el Cuadro 3.14 analizamos dos hipétesis distin-
tas de curvas de demanda: una muy ineldstica (D)), y
una segunda muy eldstica (D’,). Suponemos que la cur-
va de oferta es O, y que el equilibrio del que partimos
se da en el punto a, que coincide para las dos curvas de
demanda. Ahora se produce una expansi6n de la oferta,
que pasa de O, a O’ Suponemos por ejemplo, que la
oferta ha crecido porque han entrado nuevas empresas
en la industria del bien x. Ante el desplazamiento de la
oferta, estamos en una situacién de desequilibrio y las
fuerzas del mercado lo corrigen. Segiin tengamos una
curva de demanda u otra, pasaremos al equilibrio en el
punto ¢, si la demanda es inel4stica, o en el punto b, si
es eldstica.

En ambos casos, bajan los precios y aumenta la can-
tidad intercambiada, pero si la curva de demanda es més
ineldstica (D), bajan mds los precios que aumenta la
cantidad (punto c), dado que en este caso la demanda
es mds insensible a los precios. En cambio, si la de-
manda es més eldstica (D’), se incrementa més la can-
tidad que descienden los precios (punto b), al serla curva
mis sensible ante cambios en los precios. Por tanto, para
estudiar un mercado y establecer pronésticos sobre po-
aibles perturbaciones, no sélo es necesario saber c6mo
afectan al equilibrio todas las perturbaciones posibles,
#ino tener también en cuenta la posible elasticidad de
low curvas,

En el Cuadro 3.15 se analiza el efecto de la elastici-
dndl do lu oferta sobre el equilibrio del mercado. Se re-
pronentun dos curvas de oferta, una muy ineldstica (0,)
y una segunda muy eldstica (O°)). Se parte igualmente
do un punto de equilibrio comdn, que viene representa-
do por el punto a, cuando la demanda es D,. Si la de-
mundu se desplaza n la derecha porque disminuye la
renta cle los consumidores y x es un bien inferior, el

Cuadro 3.15

mercado buscard un nuevo equilibrio, un nuevo acuer-
do entre sus agentes. .

En cualquiera de los casos de oferta que estudiamos,
suben los precios y aumenta la cantidad intercambiada,
pero las variaciones son distintas. Si la curva de oferta es
muy ineléstica (O), el nuevo punto de equilibrio (c) in-
dica que suben mis los precios, que aumenta la produc-
cién. En cambio, si la oferta es eldstica (0" ), el punto de
equilibrio al que tender4 el mercado (b), refleja una ma-
yor variacién de la produccién que de los precios, fruto
de la mayor sensibilidad de las empresas a cambiar la
produccién ante alteraciones en dichos precios.

Dos casos extremos de elasticidad de la oferta me-
recen ser estudiados: 1a oferta completamente el4stica
y la oferta completamente ineldstica. Ambos casos se
recogen en los Cuadros 3.16 y 3.17. ;Cusl es el signifi-
cado econémico de estos casos?

La oferta completamente eldstica del Cuadro 3.16,
nos muestra un mercado en el que las empresas estdn
dispuestas a producir cualquier cantidad a un precio P,.

N

o
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Cuadro 3.16
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En este caso, si la demanda se desplaza hacia la dere-
cha, se aumenta la produccién sin que varfen los pre-
cios. Este es el caso de empresas con unos costes por
unidad constantes, por lo que a ese precio pueden ofre-
cer cualquier cantidad.

En el Cuadro 3.17 presentamos el caso opuesto. La
oferta completamente ineldstica muestra un mercado
que estd dispuesto a producir una tinica cantidad de pro-
ducto (x), sea cual sea el precio del bien. Obsérvese
que aunque se desplace la demanda a la derecha, se
sigue produciendo la misma cantidad y la presién del
exceso de demanda se transmite enteramente hacia los
precios.

Cuadro 3.17

3.7. EXCEDENTES Y EFICIENCIA

Debemos introducir un ltimo concepto para terminar el
andlisis del mercado competitivo. Se trata del excedente
del consumidor y del productor. La idea del excedente
es una satisfaccién o una renta que los agentes econémi-
cos reciben a cambio de participar en el mercado.

El Cuadro 3.18 nos permite analizar el excedente
del consumidor. Imaginemos que el precio de equili-
brio del mercado es P,. Todos los consumidores adquie-
ren la cantidad X, a este precio. Pero existen consumi-
dores que hubieran estado dispuestos a pagar un precio
superior. Por ejemplo, si la cantidad de equilibrio de
este mercado fuera X, habria consumidores que hubie-
ran pagado P,. Indudablemente, estos consumidores
pagarian este elevado precio porque obtienen una satis-
faccién de sus necesidades equivalente al precio que
pagan. Sin embargo, estos consumidores, al precio de
equilibrio P, obtienen la misma satisfaccién pagando
un precio inferior al que estarian dispuestos a pagar.
Por ello se dice que obtienen un excedente, es decir,
una satisfaccién de necesidades por la que no pagan. El
Cuadro 3.19 muestra en el drea sombreada, el total del

Cuadro 3.18

excedente de todos los consumidores del mercado, al
precio de equilibrio.

En el Cuadro 3.20 podemos ver la curva de oferta de
un mercado, que suponemos en equilibrio en el precio
P, al cual los productores ofrecen la cantidad X,. Puede
observarse igualmente que existen empresas que estin
dispuestas a ofrecer bienes a precios inferiores. Por ejem-
plo, la cantidad X, al precio P/, que es inferior como ve-
mos al de equilibrio. Sin embargo, en el punto de equili-
brio, todas las empresas venden sus bienes al mismo
precio (P ), que es superior al que est4n dispuestas a ofre-
cer cantidades inferiores. Las empresas obtienen por tanto
un precio superior a la que exigen para ofrecer sus pro-
ductos y obtienen lo que se denomina el excedente del

»9

Excedente
del consumidor

Cuadro 3.19
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productor. El Cuadro 3.21 muestrael total del exceden-
te del productor en el 4rea sombreada.

Finalmente, en el Cuadro 3.22 podemos observar
conjuntamente tanto el excedente del consumidor como
del productor. En el an4lisis comparativo entre diferen-
tes mercados, o diferentes puntos de equilibrio, utiliza-
mos el cémputo del excedente como un indicador de la
eficiencia del mercado y consideramos mds eficiente el
acuerdo que maximiza el excedente de ambos agentes

del mercado.

Cualquier manual de Economia considera con am-
plitud los temas considerados en este capitulo. Re-
mitimos a modo de ejemplos a: Samuelson & Nord-
haus Economia (McGraw-Hill, 2002), capitulos 2
a 5y 19; Begg, Fischer & Dorbusch Economia
(McGraw-Hill, 2002), capitulos 3, 5,6y 16; y a
Mankiw Principios de Economia (McGraw-Hill,
2004), capitulos 4a 7.

En este tema se analiza un solo mercado y, por tan-
to, vemos el comportamiento del conjunto de con-
sumidores y productores d& ese bien. Intente plan-
tearse diferentes perturbaciones sobre un mercado
en situacién de equilibrio. Vea la diferencia si las
curvas son eldsticas o ineldsticas. Debe compren-
der el concepto de excedente, dado que se utiliza
en el anélisis sobre la eficiencia de los mercados.

Como habrd podldo comprobar, he pamdo de la
oferta y la demanda ya agregada; explique si lo con-
sidera conveniente los aspectos bésicos de la teoria
del consumo. Los costes los veremos a continua-
ci6n. Ponga ejercicios sobre supuestos reales para
que aprecien la utilidad de este instrumental bisi-
co. Intente que algunos de estos ejemplos sean so-
bre mercados de factores, para que los alumnos vean
que las herramientas del mercado se refieren al
mercado de bienes y al de factores. Explique si lo
considera necesario las particularidades de la de-
manda de los factores.




LA EMPRESA EN COMPETENCIA

Este capitulo pretende analizar las razones de las deci-
siones empresariales en el 4mbito de la produccién. El
empresario intentard obtener una cuenta de resultados
con beneficios mdximos. Deber4 pues producir y ven-
der con los minimos costes e intentar obtener los mayo-
res ingresos posibles. Partiremos de los condicionantes
técnicos de la produccién y nos centraremos en la es-
tructura de costes de la empresa. Veremos a continua-
ci6n los ingresos de la empresa en situacién de compe-
tencia perfecta, es decir, cuando la empresa no tiene
poder de mercado y el empresario debe aceptar el pre-
cio del mercado. Bajo este supuesto se analizard c6mo
el empresario decide la cantidad que debe producir y
vender para hacer maximos sus beneficios. Finalmen-
te, estudiaremos c6mo debe adaptarse a los cambios
del mercado a medio y largo plazo.

(Este capitulo tiene unas deducciones gréficas un
tanto complejas. Haremos un desarrollo en el texto algo
intuitivo, y dejaremos para el anexo el estudio més for-
mal de la deduccién de las curvas de costes.)

4.1. LA EMPRESA EN COMPETENCIA
PERFECTA

La actividad empresarial consiste en combinar facto-
res de produccién (horas de trabajo, materias primas,
energfa, tecnologia, horas de uso de la maquinaria, etc.),
para obtener bienes y servicios que satisfacen necesi-
dades y por los cuales los consumidores en el mercado
estdn dispuestos a pagar un precio. Las empresas pue-

den también producir bienes y servicios intermedios,

que son necesarios para que otras empresas produzcan
a su vez bienes finales que satisfagan necesidades hu-
manas, pero en cualquier caso, siempre habrd alguien
que esté dispuesto a pagar un precio (en este caso otra
empresa).

Podemos aceptar que existan empresas que en oca-
siones estén dispuestas a producir con resultados ne-
gativos (pérdidas), a cambio de ganar cuota de merca-
do, hundir a la competencia, lanzar un nuevo producto,
etc. Es més dificil suponer que el empresario esté dis-
puesto a producir y regalar bienes por el placer de sen-
tirse bien, o en solidaridad con los demds. Tampoco
los trabajadores trabajan sin cobrar, o los consumido-
res compran bienes que no les gustan para que de esta
forma el empresario obtenga beneficios y se manten-
gan los puestos de trabajo de su empresa. Parece mis
légico suponer que el empresario quiere obtener los
méximos beneficios posibles, al igual que el trabaja-
dor pretende obtener un salario lo mayor posible y el
consumidor los mejores bienes y a su vez los mis
baratos. El beneficio empresarial es tan legftimo como
el salario, siempre que se obtenga cumpliendo las nor-
mas legales vigentes.

Perseguir los mdximos beneficios condiciona las
decisiones empresariales en dos sentidos. En primer
lugar los empresarios intentardn hacer sus costes mf-
nimos. Utilizar4n para ello el minimo de factores pro-
ductivos y a su vez los factores més baratos. Desde la
perspectiva de la sociedad en su conjunto, esto supone
una asignacion eficiente de los recursos, que como sa-
bemos son escasos.
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En segundo lugar pretenderén hacer méxima la ci-
fra de ventas de su empresa. Esto pueden conseguirlo
elevando la produccién o subiendo los precios. En el
primer caso se satisfacen mds necesidades humanas y
por ello socialmente esta solucién parece ms correcta.
Si optan por subir los precios, la cuestién cambia. Los
consumidores ver4n que con sus rentas pueden adquirir
pocos bienes y el nivel de satisfaccién de sus necesida-
des serd bajo; por todo ello, socialmente esta solucién
no es defendible. Si los empresarios tuvieran limitada
esta posibilidad de subir los precios segin sus intere-
ses, evitarfamos esta posibilidad. Esta es la razén por la
que se defiende la competencia en lugar de otras es-
tructuras de mercado como el monopolio o el oligopo-
lio. En competencia, tanto los empresarios como los
consumidores son muy numerosos y deben someterse
ul equilibrio del mercado. Como sabemos, el equilibrio
en aquella combinacion de precios y cantidades para la
cuul lns empresas y los consumidores se ponen de acuer-
do. Si dicho acuerdo se alcanza por la interaccién de
muchos consumidores y vendedores, hay més garan-
linn de que nadie pueda imponer sus intereses indivi-
dunles a los demés y se produzcan més bienes utilizan-
do el minimo de factores productivos. Es decir, satisfacer
el méximo de las ilimitadas necesidades humanas
con el mfnimo de los recursos escasos existentes.

Supondremos en este capftulo, que el empresario se
onfrentu u un mercado en competencia perfecta donde
hiy muchas otras empresas y numerosos consumidores,
low productos son bastante parecidos (bienes homogé-
neon), Ia Informacién del mercado es parecida para to-
dow los agentes (Informacién perfecta), el Estado ape-
nan Interviene (mercados no regulados), y cualquier
eimpresario o consumidor puede incorporase a este mer-
vado 0 sulirse de é1 (no existen barreras de entrada ni
de salidn). Un marco en el que las empresas pretenden
haoer sus honeficios méximos, o lo que es equivalente:
Intentan minimizar sus posibles pérdidas.

4.2. LA FUNCION DE PRODUCCION

Wajo entow supuestos y condicionantes, el empresario
debe combinur los factores productivos disponibles,
Intentando gue seun pocos, baratos y que se obtengan
muchon blenes finales. No es fécil hacerlo. Con fre-
viienels no e tiene lu certeza sobre si la combinacién
te fotores que se utiliza es la mejor. Por lo general,
slempre hay Ineficioncins productivas debidas a falta
dle Igtormacidn, incertidumbre sobre el futuro, limita-
vionen en low derechos de propledad que permiten utili-
#i1 unow 1 otrow factores productivos, etc.

Un primer puso pura avanzar cs suponer que en el
vorto plngo (ol tlempo que dura la produccién de un
Wion) hay factoren cuyun cuntidades no pueden alterar-
we. L planti inctustiial, los blenes de capital, la tecno-
lotfn que se uni, ¢ capital humano de los trabajadores

y los directivos, etc., necesitan tiempo para alterarse y
condicionan la dimensién empresarial y las caracterfs-
ticas estructurales de cada empresa. Por contra, hay otros
factores que pueden usarse en mayor o menor medida
de un dfa para otro. Por eso se diferencian los factores
fijos de los variables, aunque tampoco es demasiado
fécil saber cudndo un factor es fijo o variable, debido a
que el tiempo en la producci6n es un concepto relativo
y diferenciar entre el corto, el medio y el largo plazo a
veces es imposible y méis en economfas tan cambiantes
como las nuestras. )

La importancia que tiene esta distincién radica en
que nos ayuda a comprender que toda empresa tiene
unas limitaciones a la hora de producir. Los factores
fijos limitan la capacidad productiva de la empresa.
Por muchos factores variables que estemos utilizando,
la produccié6n final tiene un tope determinado que no se
puede superar. A determinados niveles de produccién,
el fabricar una unidad mas implica necesitar més facto-
res variables y, por tanto, puede ser més cara. (Esto es
lo que suele denominarse ley de los rendimientos mar-
ginales decrecientes, si hacemos el razonamiento des-
de el lado de los factores: cada factor adicional incor-
porado al proceso productivo, origina por unidad menos
producto final.)

Esta limitaci6n estd muy relacionada con la dimen-
sién empresarial. Sabemos que hay empresas grandes
y pequeiias. En ocasiones esto se debe a que el empren-
dedor inicial no contaba con los suficientes derechos
de propiedad sobre los recursos productivos, para crear
una empresa mayor. A veces, la dimensi6n est4 condi-
cionada por la t logia que se o la naturaleza
del producto final. Otras veces, depende de los costes
de transaccién. Cuando hacemos una compra en un
mercado, suponemos que el precio aglutina todo el coste
requerido para satisfacer la necesidad que queremos
cubrir. Pero no es asi. A veces no sabemos la auténtica
calidad del bien, o el plazo real de entrega, o el resulta-
do a medio plazo si es un bien duradero, o no se valora
suficientemente el esfuerzo que debe realizarse de trans-
porte, recogida de informacién y toma de la decisién
de compra. Estos son los costes de transaccién.

Cualquier empresa puede encargar a otra parte de
su, actividad productiva (outsorcing). Si los costes de
transacci6n de este encargo son pequeiios, las empre-
sas tenderdn a tener una dimensién més reducida (que
por lo general es mis flexibl€) y a.desplazar parte de la
actividad productiva a otras empresas. Por contra, si los
costes de transaccién son altos, verdn que los pedidos
formulados a otras empresas no llegan en su fecha, o
no cumplen los requisitos de calidad necesarios; en este
caso tenderdn a fabricar estos productos intermedios
en la propia empresa y para ello deberdn ampliar su
dimensi6n empresarial.

La existencia de altos costes de transaccién en una
economia no s6lo depende de los acuerdos posibles entre




la empresa y su proveedor; también las caracteristicas
institucionales del mercado y del entorno macroeco-
némico general influyen. Asi, un Sector Piblico muy
regulador suele entorpecer las relaciones comerciales
y con ello eleva los costes de transaccién, de ahf que se
solicite con frecuencia la simplificacién de los trdmites
administrativos, para la creacién de empresas, la con-
tratacién laboral o en general en la relaci6n entre las
empresa y la Administracién Publica. También influ-
yen caracteristicas socioculturales de la poblacién, si
se admite como «normal» no cumplir el horario fijado
o el plazo acordado, u otros hébitos culturales de indo-
le parecida. Y, por supuesto, la infraestructura de trans-
porte y comunicaciones y la eficiencia de los canales
de informacién, resultan igualmente claves.

Partiremos pues en el anilisis a corto plazo, de un
empresario que ha creado, o tan sélo dirige, una em-
presa de una determinada dimensién, y supondremos
que conoce la mejor combinacién de factores varia-
bles que debe afiadir a los factores fijos, para obtener
el méximo de producto en cada caso. Como es un agen-
te racional y quiere obtener el maximo beneficio, para
lograr una cantidad de producto elegird la combina-
cién de factores que utilice el minimo de ellos y des-
preciaré las demds combinaciones posibles. Con ello
estard desempefiando uno de los principales vectores
de la funcién empresarial, como es la reducci6n de las
ineficiencias de la empresa. A la relacién entre la can-
tidad de factores de produccién necesarios y la canti-
dad de producto obtenido utilizando la combinacién
de factores mds eficiente, le llamamos funcién de pro-
duccién. Y si dejamos todos los factores constantes
menos uno y estudiamos la incidencia de los cambios
en las cantidades de este factor en la produccién final,
estariamos considerando la funcién de productividad
de este factor.

4.3. LA ESTRUCTURA DE COSTES
DE LA EMPRESA

Si multiplicamos la cantidad de factores necesarios para
la producci6n por los precios de cada uno de estos fac-
tores, obtenemos los costes empresariales. El Cua-
dro 4.1, muestra una posible curva de costes. Como
puede apreciarse, en el eje horizontal representamos las
cantidades de producto y en el vertical lo que cuesta
producirlos en unidades monetarias. Es evidente que
esta curva debe ser creciente: producir més bienes cuesta
més. En muchos andlisis se utiliza esta estructura de
costes «lineal». Sin embargo, no parece demasiado ajus-
tado hacerlo, porque supone que la empresa puede pro-
ducir cualquier cantidad de bienes por muy elevada que
esta cantidad sea, y sabemos que la dimensién empre-
sarial elegida limita la producci6n.

El Cuadro 4.2 nos muestra mds informacién de la
evolucién de los costes de una empresa. Evidentemen-
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de los factores

cantidades
de factores)

Cantidades de bienes

Cuadro 4.1

te, en su conjunto, la curva es creciente, pero debemos
fijarnos en distintos aspectos de la misma que son sig-
nificativos:

1) La curva parte en el eje vertical de una cantidad Cf.
Esto significa que si no estamos produciendo nada,
ya tenemos costes. Son los costes de los factores
fijos, que tenemos que pagarlos produzcamos més
0 menos, e incluso aunque no estemos produciendo
nada.

2) A partir de Cf, se pueden distinguir tres tramos en
la curva. El tramo A, en el cual los costes suben
deprisa a medida que producimos més. El tramo B,
en el cual producimos m4s bienes sin que los costes
suban apenas, y el tramo C, en el cual producir més
hace que los costes se disparen. ;Por qué estos tra-
mos? Debido a la dimensién que tiene la empresa,
que hace que produzca con menos costes entre X y
X,, que son las cantidades de produccién para las
que estd disefiada. Si produce poco, los costes ini-
ciales son altos, y si supera X,, se disparan porque
estamos intentando producir por encima de su di-
mensién 6ptima.

Costes

Q)

2
®
®

=]
X
>
R

x

Cuadro 4.2
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3) Es imposible producir por encima de X, por eso la
curva de costes se hace totalmente vertical. M4s alld
de esta cantidad, esta empresa deberd cambiar su
dimensién si quiere alcanzar esos volimenes de pro-
duccién. Esto es algo que a corto plazo no puede
hacerse, pero sf a largo plazo.

N

Costes totales, medios y marginales

La curva que hemos descrito permite conocer el coste
total que debemos afrontar para producir una determi-
nada cantidad de producto. Nos darfa el monto total de
la columna del debe de la cuenta de resultados, es de-
cir, el coste global de compras y costes de la empresa,
en un aiio, un mes o la unidad de tiempo que el empre-
sario tome como horizonte en sus decisiones. Si el em-
presario ha decidido producir al afio cien mil unidades
de productos, los costes totales (Cr) nos indican lo que
cuesta producir estas cien mil unidades.

En otras ocasiones al empresario le interesa saber el
coste de cada unidad de producto. Por ejemplo, cuando
quiere establecer las tarifas de precios o los mérgenes
comerciales. Este es el concepto de coste medio o cos-
te por unidad. Si dividimos los costes totales entre el
volumen de produccién alcanzado, obtendremos los
costes medios. El Cuadro 4.3 nos muestra la evolucién
de los costes medios si consideramos que los costes to-
tales son similares a los descritos en el Cuadro 4.2.

En esta curva de costes' medios (C*) pueden apre-
ciarse igualmente dos tramos bien diferenciados. El pri-
mer tramo (D), nos indica que desde el inicio de la pro-
duccién y a medida que se incrementa el ritmo de
fabricacién, el coste por unidad va descendiendo. Esto
sc debe a que si se producen pocas unidades, se debe
ropurtir entre ellas el coste fijo, ademés de la inapropia-
da dimensién de la empresa para producir pequefias can-
tidndes, lo cual eleva ya de por si los costes (recuérdese

[d

Cuadro 4.3

el tramo A del Cuadro 4.2). En este tramo suele decirse
que existen economias de escala, ya que al empresario
le interesa aumentar el nivel de produccién porque sus
costes unitarios van reduciéndose.

El segundo tramo de esta curva con forma de U (tra-
mo E), es diferente. A medida que la produccién sigue
aumentando, las limitaciones propias de la dimensi6n
empresarial hace que los costes totales se disparen y
l6gicamente los costes medios también lo hacen. La
empresa va incurriendo en una situacién de desecono-
mias de escala.

Si nos preguntdramos qué nivel de produccién de-
berfa alcanzar el empresario, responderfamos intuitiva-

‘mente que X, , que es el nivel de produccién que se

corresponde con la dimensién 6ptima de la empresa.
En este punto se produce al minimo coste unitario posi-
ble. Este nivel de produccién viene a corresponder
aproximadamente con la cantidad X, del Cuadro 4.2 (en
el apéndice se explica esto con detalle). El nombre que
le damos, «dimensién éptima», también tiene su signi-
ficado propio. Cuando el empresario disefié la empresa
que querfa crear, pens6 que ésta era la cantidad que
deberfa producir por unidad de tiempo, y establecié la
planta industrial, la maquinaria, etc., intentando que en
esta cantidad los costes por unidad fueran lo més bajos
posible. Si esta empresa estuviera produciendo afio tras
afio cantidades muy alejadas de este punto (a la dere-
cha o a la izquierda) deberia pensar en modificar su
dimensi6n en el largo plazo. Veremos més adelante que,
en competencia perfecta, el comportamiento de sus com-
petidores le obligaré a adaptarse. -

Hemos visto hasta el momento dos formas de razo-
nar de los empresarios en el andlisis de los costes. Los
costes totales indican, para cada cantidad de produc-
cién, los costes globales; mientras que los costes me-
dios muestran, si se produce esa cantidad, qué cuesta
producir cada uno de esos productos.

En el 4mbito empresarial real, conocer las curvas de
costes con exactitud es muy dificil. Los empresarios no
conocen con precisién desde principios de afio, el total
de pedidos que deben fabricar. Los pedidos van llegan-
do y en muchas ocasiones se preguntan si ese tltimo
pedido interesa producirlo o no, dando por sentado que
ya han fabricado para abastecer los pedidos previos.
Esta forma de razonar requiere saber cuénto cuesta fa-
bricar ese dltimo pedido. A este coste se le denomina
coste marginal (C’). El Cuadro 4.4 presenta la evolu-
ci6n de estos costes. Descienden al principio (linea dis-
continua) y después van subiendo rdpidamente y ade-
més pasan por los costes medios mfnimos. (El apéndice
explica, esperemos que con claridad, la forma de esta
curva y porqué la parte discontinua no tiene sentido
econémico y no volverd a aparecer. No comprenderlo
del todo tampoco impide el razonamiento que sigue.)

Quizés convenga insistir en el sentido de estas cur-
vas para comprobar que se ha entendido bien. El Cua-
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Cuadro 4.4

dro 4.5 nos muestra la estructura de costes de la em-
presa que servird de base para nuestro anélisis. Si el
empresario decidiera producir-X, y quisiera saber el
coste medio de cada una de las unidades producidas,
deberfa preguntarle a la curva de C*y ésta le dirfa que
el coste de cada unidad producida, si se produce X,,
serfa C*,. En cambio, si quisiera saber, una vez que
estd produciendo X,, qué costarfa producir una unidad
més, deberfa entonces preguntarle a la curva de costes
marginales, y ésta le indica que este coste es C”,. Si el
empresario estima que debe producir X,, entonces el
coste unitario serd C*,, y el coste de producir una uni-
dad més C’,.

4.4. LOS INGRESOS EMPRESARIALES.
EN COMPETENCIA PERFECTA

Una vez vista la estructura de costes de la empresa, se-
guramente seguimos intuyendo que el empresario de-

Cuadro 4.5

berfa producir en el punto de dimensién 6ptima, dado
que ahf produce con los costes unitarios minimos. Sin
embargo, el empresario no pretende solamente mini-
mizar los costes. Intenta hacer méximos sus beneficios
y por cllo debe atender también a los ingresos que va a
contabilizar segiin la cantidad que produzca y venda.
Dado que hemos supuesto que estamos en compe-
tencia perfecta, el empresario compite en un mercado
de bienes en el cual no tiene ningtin poder de mercado.
Puede vender la cantidad que considere pero a un pre-
cio fijo, que es el precio fijado por el mercado (cruce
de la oferta y demanda del bien en cuesti6n). El Cua-
dro 4.6 nos muestra esta limitacién de la competencia
para cualquier empresa que compita en este mercado.
La parte izquierda nos muestra el equilibrio del merca-
do que estamos considerando. Como puede verse, este
mercado estd en equilibrio en el precio Pxe, y el con-
junto de empresas de este mercado produce en total X,
En la parte derecha del grifico hemos representado la

MERCADO

Px . rrex | o o
c.,c
Px, Px, / / I'=Px=I
Precio
del
D, bien
o% % 1. *

Cuadro 4.6
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estructura de costes de la empresa. (N6tese que en el
¢je horizontal hemos puesto la x en mintisculas y si nos
fijamos en el eje horizontal del mercado, veremos que
la X est4 en maytsculas; con ello queremos resaltar que
la cantidad que produzca la empresa serd muy pequeiia
en relacién con la cantidad que se intercambia en el
mercado. Incluso hemos representado la cantidad que
puede producir la empresa en el eje horizontal del mer-
cado para que no haya dudas.)

Siguiendo con el cuadro de la derecha, junto a los
costes medios y marginales se ha representado una li-
nea nueva, completamente horizontal, que parte de una
cantidad Pxe, que se corresponde con el precio del bien
en el mercado. La recta nueva es totalmente horizontal
porque indica que sea cual sea la cantidad producida
por la empresa (si estd en competencia perfecta), ése es
el precio que ingresa por cada bien que vende.

El precio de mercado se corresponde con el ingreso
medio (/*), dado que es el ingreso por cada bien vendi-
do. Ademés, dado que la empresa no puede alterar este
precio, si decidiera vender una unidad més, el ingreso
marginal (/') también coincidirfa con el precio. Por
tanto, en competencia perfecta, el ingreso medio coin-
cide con el ingreso marginal y con el precio de equili-
brio del mercado. Y esto es importante tenerlo claro.
Aunque veremos en el capitulo siguiente que no es asi
en monopolio.

4.5. LA DECISION EMPRESARIAL
DE CUANTO PRODUCIR

Una vez que sabemos la evolucién de los costes empre-
sariales y las caracterfsticas de los ingresos en compe-
tencia perfecta, podemos abordar la decision empresa-

rial de determinar la cantidad de producci6n que haga
méximos los beneficios.

Hemos advertido que el conocimiento del empresa-
rio sobre sus curvas de costes no es exacto. Por lo gene-
ral toma las decisiones por tanteo, o teniendo en cuenta
la experiencia pasada. Si en la actualidad estuviera pro-
duciendo x, (Cuadro 4.7), se darfa cuenta que producir
una unidad mis (que puede ser abastecer un nuevo pe-
dido de miles de unidades en la vida real) tiene un coste
adicional o marginal C’,, que como puede verse es in-
ferior al ingreso que obtendria por esa unidad adicional
(/’)). La parte rayada marca la diferencia entre los in-
gresos marginales y los costes marginales en x,. Dado
que los ingresos marginales son superiores a los costes
marginales, el empresario aprecia que le interesa pro-
ducir una unidad mé4s, porque obtiene beneficios ha-
ciéndolo. Producir esa unidad es rentable.

Cuando esté en x,, los ingresos marginales siguen
siendo mayores a los costes marginales. Es verdad que
la diferencia no es tan grande como en x,, pero si pro-
ducir una unidad m4s le es rentable, ;por qué no va a
producirla? Igual ocurre en x,. Es cierto que producir
esta ltima unidad apenas merece la pena, pero si pue-
de aumentar algo sus beneficios ;por qué no hacerlo?
Si, por ejemplo, pasara a producir x,, la cuestién cam-
biaria radicalmente. Esta iltima unidad tiene unos cos-
tes marginales ligeramente superiores a los ingresos
marginales que ocasiona. La diferencia entre ambos
puntos (linea ondulada) muestra las pérdidas que oca-
siona esa unidad. Podria pensarse que estas pérdidas
pueden cubrirse con facilidad con los beneficios acu-
mulados en todas las unidades anteriores, pero ;por qué
empeorar la cuenta de resultados aunque sea en una
unidad monetaria més? El empresario no produciré x, y

X, X X

®
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Cuadro 4.7



mucho menos x,. Es més, llevard la producci6n hasta
x., dado que una unidad menos es rentable porque el
aﬂom de estos costes compensa los ingresos obtenidos.
Decimos que la cantidad de produccién en la cual el
coste marginal coincide con el ingreso marginal es el
punto de equilibrio de la empresa, porque el empresa-
rio obtiene en ella los méximos beneficios posibles, que
es lo que pretende.

(Si en este momento piensa que el empresario debe-
ria haberse quedado en x,, no ha seguido el razonamiento
y debe repasar. Piense que el empresario no produce
sélo la unidad mds rentable, sino todas las rentables.
Un segundo detalle muy importante: el equilibrio de la
empresa no tiene que coincidir necesariamente con el
minimo de los costes medios, como veremos a conti-
nuacién.)

4.6. LOS BENEFICIOS DE LA EMPRESA

En el Cuadro 4.8 hemos representado el cuadro comple-
to, incluyendo los costes medios. La primera decisién
que debe tomar el empresario en el corto plazo es deter-
minar la cantidad de produccién que hace que sus bene-
ficios sean méximos. El punto E, en el cual coincide el
coste marginal y el ingreso marginal, nos indica la canti-
dad de producci6n correcta (x,), segilin hemos visto en el
epigrafe anterior. Pero ahora el empresario querrd saber
qué beneficios va a obtener. Para saberlo estén las curvas
de ingresos y costes medios. Vamos por partes.

La distancia entre E y x, se corresponde con el in-
greso marginal para ese nivel de produccién, pero tam-
bién con el precio de mercado y con el ingreso medio o
unitario (recuerde que en competencia perfecta las tres
cosas coinciden). Y dado que conecemos la cantidad
de produccién que estamos produciendo, si multiplica-
mos el ingreso medio (precio del mercado) por la pro-
duccién vendida, tendremos la cifra de negocios de la
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empresa, volumen de ventas o ingresos totales. En el
gréfico esto seria el 4rea del rectdngulo 0-Px -E-x . (Las
mentes mds literarias deberfan sombrear con el lﬁpiz el
drea y recordar que el 4rea de un rectdngulo es el resul-
tado de multiplicar la base por la altura, o dos lados no
iguales del rectdngulo.) Por tanto, ya conocemos los
ingresos totales de la empresa. Ahora debemos deter-
minar los costes totales.

Para hacerlo utilizamos el Cuadro 4.9, que es idén-
tico al 4.8 aunque ya aparecen mds detalles. Dado que
sabemos la cantidad de produccién que va a fabricarse,
basta con preguntar a la curva de costes medios cudl
serd el coste por unidad si producimos x,. La curva nos
contesta que el coste por unidad serd la distancia entre
x, y el punto A. Nuevamente, multiplicando este coste
por todos los productos que fabricamos, obtenemos el
drea del rectdngulo x -0-B-A, que se corresponde con
los costes totales de la empresa. (En el grifico aparece
el recténgulo con la letras Ct.)

Si conocemos los ingresos totales de la empresa y
sus costes totales, la diferencia serdn los beneficios.
En el Cuadro 4.9 se corresponde con el rectédngulo

Ir,Px
c.c
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B-Px -E-A, que aparece rayado. Como puede apreciar-
se, en este caso, dado que el precio del mercado del
bien es alto, 1a cuenta de resultados es positiva y la
empresa tiene beneficios.

En el Cuadrd 4.10 se presenta una situacién bien dis-
tinta. El precio de mercado es.reducido. Los ingresos
totales de la empresa (O-Px -E-x_) son inferiores a sus
costes totales (0-B-. -A-x ). El érea rayada, Px -B-A-E, nos
indica las pérdidas de la empresa. La empresa produce
poco porque en ese volumen de produccién las pérdi-
das son minimas. Al precio de mercado y con la estruc-
tura de costes de la empresa, obtener beneficios positi-
vos es imposible, pero aun asf el empresario tiene que
procurar que las pérdidas sean minimas.

La situacién del Cuadro 4.9 era muy favorable para
la empresa, en cambio la cuenta de resultados del Cua-
dro 4.10 cuestiona la viabilidad de la empresa. Aunque
ambas situaciones son de equilibrio a corto plazo, en el
largo plazo las fuerzas de la competencia impiden que
se mantengan. En el primer caso los beneficios positi-
vos atraerdn nuevas empresas, habrd més oferta y los
precios bajarén moderando los beneficios. En el segun-
do habré empresas que no puedan aguantar financiera-
mente esta situacion, cerrardn, disminuird la oferta y
sublrdn los precios. Veamos estos ajustes a largo plazo
con detalle y podremos comprender por qué los econo-
mistas defienden la competencia.

4.7. EL AJUSTE A LARGO PLAZO
DE LA EMPRESA Y EL MERCADO

Kl empresario no sélo tiene que asumir la toma de deci-
slones on el entorno actual, sino que debe afrontar las

condiciones del entomo futuro, intentando detectar sus
principales caracteristicas y tratando de adaptarse, e
incluso anticiparse, al mismo. Conocer la dindmica de
los mercados puede ayudarle a tomar estas decisiones.

El Cuadro 4.11 nos ofrece un primer escenario. En
su parte izquierda el punto / nos indica el equilibrio en
el cual los oferentes y los demandantes del producto x
se ponen de acuerdo en cantidades y precios. El precio
de equilibrio del mercado es Px, en el que se cruza la
oferta (O,) y la demanda (D).

En la parte derecha, 1a estructura de cestes de la
empresa nos indica que, a ese precio de mercado, debe
producirse una cantidad x,, debido a que en ese volu-
men de produccién los costes marginales y los ingre-
sos marginales se cortan (punto £,). En este momento
la empresa tiene beneficios (4rea sombreada) y quizd
el empresario se muestre satisfecho y piense que no
debe modificar rada para que se mantengan los bene-
ficios. Pero en competencia perfecta esta situacién no
es duradera. Empresarios de sectares préximos se da-
rén cuenta de que esta empresa tiene altos beneficios.
La informacién se difunde con rapidez, se ven signos
de riqueza, o los ejecutivos comentan sus éxitos en
reuniones sociales para que se aprecie su trabajo. El
resultado serd que habrd nuevas empresas que alenta-
das por estos beaeficios entren en el sector (recuerde
que hay libertad de entrada y salida) y se pongan a
producir el bien x. Nuestras curvas muestran esta si-
tuaci6n. En el gréfico de la izquierda, la oferta se ha
desplazado a la derecha (recuerde que los beneficios
obtenidas atraen nuevas empresas al sector y aumen-
ta, por tanto, el nimero de empresas de la industria) y
el nuevo equilibrio del mercado se dard para una can-
tidad mayor y & un precio més bajo (punto 2). A este

<
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precio (P'x), el punto de equilibrio nuevo de la em-
presa es E, y produce x, . Estd produciendo en el pun-
to de dimensién 6ptima, donde los costes medios son
minimos y no obtiene ni beneficios ni pérdidas, sim-
plemente cubre costes (aunque en estos costes se cu-
bren los salarios de direccién, la retribucién del capi-
tal y de los recursos financieros necesarios y en general
todas las retribuciones de los factores necesarios para
producir, como veremos més adelante).

Si no entran suficientes empresas, los beneficios se
mantendrén, e incentivardn a otras empresas a entrar,
los precios irdn bajando y al final las empresas del sec-
tor estardn produciendo en el punto x,, de equilibrio a
largo plazo. La competencia ha conseguido que se pro-
duzca a los costes por unidad minimos, mds cantidad, a
precios més bajos y sin beneficios extraordinarios. Una
solucién eficiente que dirian los economistas.

El Cuadro 4.12 nos muestra unassituacién de equi-
librio a largo plazo con pérdidas (punto / del mercado
de bienes a la izquierda y punto E, a la derecha de
equilibrio de la empresa). Como puede apreciarse, en
el grifico de la derecha, para el volumen de produc-
cién x,, la empresa tiene pérdidas segiin muestra el drea
sombreada. No todas las empresas podrédn soportar es-
tas pérdidas indefinidamente. Las que tengan més difi-

cultades de acceso a los canales de financiacién o una
estructura financiera basada més en los recursos aje-
nos que en los propios, o simplemente aquellas empre-
sas dirigidas por empresarios que crean que existen
oportunidades de negocios mejores en otros sectores,
cerrardn. A medida que estas empresas cierren o sal-
gan del sector, la oferta del mercado disminuiré (se
desplaza a la izquierda hasta O°), los precios subirdn
a P’x_. En el gréifico de la derecha podemos apreciar
que las empresas que resistan, verdn que sus pérdidas
se reducen a medida que el precio de mercado vaya
subiendo. En E, se alcanza el equilibrio a largo plazo y
se produce la cantidad x,, que se corresponde con el
volumen de produccién éptima. Nuevamente podemos
preguntamnos qué ocurriria si los precios no suben lo
necesario. Las empresas seguirdn incurriendo en pér-
didas y seguirdn cerrando. Asf, al producir menos el
sector en su conjunto, los precios subiran.

4.8. LA DINAMICA DEL ENTORNO
EMPRESARIAL

Segiin lo visto, un mercado esté en equilibrio a corto y
largo plazo cuando las empresas obtienen unos ingre-
sos con los que eubren los costes. Al precio de merca-

Px

Pérdidas

. Cuadro 4.12
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do, producen el volumen de dimensién 6ptima y por
ello los costes medios son los minimos posibles. En esta
situacién no hay incentivos para entrar o salir de este
mercado y por ello decimos que el mercado esté en equi-
librio a largo plazo.

{Qué tiene que ver esto con la realidad? Indudable-
mente en la realidad estamos siempre a corto plazo ca-
minando hacia el largo plazo. En la mayoria de los sec-
tores se estdn produciendo todos los dias cambios que
alteran la situacién actual. El andlisis nos permite aven-
turar los efectos de estos cambios a corto plazo y la
dindmica que tomar4 el mercado a largo plazo. Lo im-
portante no es determinar con exactitud la situacién de
equilibrio final a largo plazo del mercado. Probable-
mente nunca se alcanzard porque ocurrird un nuevo
cambio en otra variable. Lo relevante para el empresa-
rio es aventurar la direccién que van a tomar los acon-
tecimientos, y esto, el modelo de andlisis que hemos
visto permite hacerlo.

Podemos, por ejemplo, considerar que un sector pro-
ductivo estd mds o menos en equilibrio a corto y largo
plazo, como es el caso que representamos en el Cua-
dro 4.13. El punto / del mercado determina un precio
que hace que las empresas que componen el sector se
posicionen en el volumen de dimensién 6ptima E,. Sin
embargo, sabemos que la economfa va a entrar en ex-
pansidn y las subidas de renta (suponga que el mercado
oa de un bien normal) hacen por lo general que se dis-

la demanda en nuestro sector. El modelo nos ade-
anta que una vez que la demanda se desplace a D, y el
precio suba a Px,, las empresas del sector aumentardn
su produccidn y registrardn unas cuentas de resultado,
muy favorables (punto E, del grifico de la derecha).
l.os empresarios del sector harfan mal si se acostum-
bearan a estos beneficios. Poco a poco irén entrando
liuevas empresas en este sector en expansion, la oferta
se despluzard « 0',. los precios bajardn nuevamente a
Px, y al final del ajuste, el mercado quedard en equili-

brio en el punto 3 con mayor produccién y las empre-
sas produciendo nuevamente en el volumen de dimen-
sién 6ptima.

El Cuadro 4.14 nos permite ver la dindmica del ajuste
en otra situacién. Las empresas estdn produciendo con
una estructura de coste, determinada por C*, y C’, y
partimos de un equilibrio a corto y largo plazo (punto /

. del cuadro de la izquierda y E, del cuadro de la dere-

cha). En este caso una empresa acomete un proceso de
I+D que le permite reducir su estructura de coste, que
pasa a ser C*, y C’,. Al precio de mercado Px,, esta
empresa tiene beneficios (4rea sombreada del cuadro
de la derecha) y puede pensar que estos resultados se-
rdn permanentes. Sin embargo, otras empresas imita-
rén la innovaci6n y adoptardn una estructura de costes
més reducida. A medida que esto ocurra la oferta se
desplazar4 a la derecha hasta O’ , los precios bajarén y
las empresas producirdn en el volumen de dimensién
6ptima de la nueva estructura de costes y sin benefi-
cios. Desde el punto de vista del conjunto de la econo-
mia, el nuevo equilibrio nos muestra que los efectos de
la innovacién han sido notables para los consumidores,
que disponen de més bienes y més baratos. Ademés, no
debemos olvidar que aquellas empresas que no hayan
adaptado sus costes a las nuevas innovaciones, no po-
drén competir con las innovadoras; o se adaptan o cie-
rran. Las fuerzas del mercado seleccionan a las mejo-
res, las que producen con costes inferiores los productos
que los consumidores desean, las més eficientes por
tanto. Naturalmente, siempre que el mercado sea de
competencia perfecta.

El lector posiblemente esté un tanto incrédulo entre
la dindmica del modelo y el mundo real que conoce.
Seguramente estd pensando en varios sectores aparen-
temente en competencia perfecta y cuyas empresas pre-
sentan afio tras afio beneficios. ;Cu4ndo va a alcanzar-
se el punto de equilibrio a largo plazo en el cual los
beneficios son cero?
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Beneficios c

Cuadro 4.14

En primer lugar tenemos que estar seguros de que
dicho sector estd en competencia perfecta (en otro ca-
pitulo se analizar4 el equilibrio empresarial en situa-
ciones no competitivas). Después tenemos que saber
diferenciar los beneficios contables de los beneficios
econémicos.

Los beneficios econémicos consideran todos los
ingresos econémicos de la actividad productiva y la re-
tribucién de todos los factores necesarios para la pro-
duccién. Los beneficios contables a veces incluyen in-
gresos no propiamente debidos a la actividad productiva,
venta de activos, ingresos por operaciones inmobilia-
rias, etc. También en los costes existen diferencias. Por
ejemplo, una empresa que est4 instalada en suelo de su
propiedad, no refleja contablemente el coste del alqui-
ler, pero econémicamente es un coste més. Si el propie-
tario es el empresario, a veces no refleja en términos
contables su salario de direcci6n, equivalente al que
podrfa obtener si trabajara por cuenta ajena. Igualmen-
te, si el capital se ha financiado con un préstamo, con-
tablemente se refleja el gasto de estos intereses (en este
caso serfa la retribucién del capital), pero si la empresa
se autofinancia, la retribucién de este capital a tipos de
mercado no se refleja contablemente. Todos estos «cos-
tes de oportunidad» se consideran en nuestras curvas
de costes y cuando decimos que los beneficios (econé-
micos) son cero, es que todos estos factores est4n retri-
buidos. En la realidad, los beneficios contables mues-
tran cifras elevadas porque no incluyen estos costes. A
veces, fiscalmente no es posible hacerlo. Otras veces,
en pequefias empresas, el patrimonio de propietario y
su actividad como empresario confunde los costes rea-
les de la produccién, y aparecen altos beneficios que
simplemente se corresponden con el sueldo de un eje-
cutivo, el alquiler que obtendria si no utilizara €] mis-
mo la planta industrial y la retribucién del capital que
tiene inmovilizado segiin el tipo de interés de mercado.
Desde esta perspectiva los beneficios de las empresas
no parecen ya tan altos y podemos aceptar que un buen
niimero de mercados estdn en equilibrio a corto y lar-

go plazo. En este equilibrio no hay muchas empresas
que entren o salgan del sector, los precios evolucionan
con la inflaci6n y los beneficios contables son positivos
y estables, aunque los beneficios econémicos son muy
reducidos.

4.9. (SONLAS EMPRESAS REALMENTE
EFICIENTES EN COMPETENCIA?

En la economia real, las situaciones estaticas no se dan.
El entorno econémico actual, entre otras caracterfsti-
cas, destaca por su propia dindmica, a veces a un ritmo
vertiginoso. Cuando dibujamos nuestras curvas de cos-
tes, estamos suponiendo que el empresario conoce es-
tas curvas, que los costes medios con los que funciona
son los minimos posibles con la tecnologfa disponible,
y por lo general podria parecer que la actividad empre-
sarial se limita a llevar a cabo la primera instalacién de
la empresa y después las decisiones se toman de mane-
ra automética. Hay quien identifica al empresario ex-
clusivamente con el emprendedor que crea una empre-
sa. Es incluso caracteristico en muchos empresarios,
iniciar un sinfin de pequefios negocios antes que inten-
tar aumentar la dimensién de las empresas ya creadas
(aquello de no poner todas las manzanas en la misma
cesta, diversificar riesgos, etc., que pone de manifiesto
que son més capitalistas que empresarios). El fruto es
un tejido empresarial minifundista carente de grandes
compaiifas que puedan competir en mercados interna-
cionales.

La realidad es que ante el entorno cambiante el em-
presario tiene que estar en una situacién de alerta per-
manente, observando las nuevas oportunidades de be-
neficios que aparezcan en su mercado o en otros
sectores, reduciendo sisteméticamente costes, intentan-
do aventurar el futuro o llevando a la préctica innova-
ciones. Con estas acciones podr4 obtener durante unos
ejercicios beneficios econémicos elevados, que se irdn
reduciendo cuando los imitadores vayan ajustando el
mercado. Tan empresario es el que innova, capta nue-
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vas oportunidades de beneficios, reduce ineficiencias
de su empresa 0 acierta sobre el entorno futurd de los
negocios, como el imitador. La diferencia est4 en la
calidad entre ambos. Pero el mercado premia inicial-
mente con beneficios a los empresarios excelentes y
después a los consumidores cuando los imitadores, con
su acci6n, provocan la caida de los precios. Esta es la
dindmica del mercado, cargada de incentivos entre los
agentes econémicos, en la cual unos ganan y otros pier-
den. Asegurar la competencia en los mercados es favo-
recer a largo plazo a los consumidores, aunque en el
corto plazo haya empresarios excelentes que alcancen
altos beneficios. Pero sin este incentivo es dificil que
desempefien su actividad econémica con eficiencia.

‘lgo‘(A l'}s,im.io{e‘:njA A*

Cualquier texto de Introducci6n a la Economia abor-
da estos temas con solvencia. El de Samuelson &
Nordhaus Economfa (McGraw-Hill, 2002) lo hace
on sus capitulos 6 a 8. El manual de Begg, Fischery
Dombusch Economia (McGraw-Hill, 2002) puede
consultarse en sus capftulos 7 a 9. Igualmente, el
texto de Mankiw Principios de Economfa (McGraw-
Hill, 2004) estudia esta parte del andlisis econémi-
co en sus capftulos 13 y 14.

luomancus p}u;“ .ys

fxte ex un capftulo un tanto diffcil. Hay que avan-

vur on é| paso a paso, comprendiendo el sentido de
Inn diferentes clases de costes, la forma de las cur-
vin y v significado, Tiene un apéndice para la de-
duvcion de las curvas, pero no es importante que lo
entienda por completo si intuye que las curvas de-
hen tener la formu que tienen. Debe entender por
yud ol aguilibrio de la empresa se da cuando el cos-
te marginal ox igual al ingreso marginal, y ser ca-
w4 de determinar en cudu caso los costes, los in-
preaon y low heneficion. Lo mds interesante es la
dindimien del inercudo y cémo afecta a la empresa.

Pionne que en eata dindmica debe poder explicar
viiniguier cambio en lu oferta 0 en la demanda del
mervadu u en |a entructura de costes de la empresa
qie we vunnidern, Huga muchon cjerciclos, imagine
ouumum liper de unmbio y estudie ol equilibrio a
wnto y ol )junte n largo plaso, Dibuje bien las cur-
v, e al lo haoe lnvonectumento el andlisis
w iin il y sulen oonnn taras, Primero siempre
fom comion medlion y deapudn ol conte marginal, que
dobe inant o o) conte medio minline,

Este es un capitulo dificil para los alumnos. Lo he
intentado simplificar al méximo. Creo que lo im-
portante es el sentido econémico de los graficos y
no tanto su deduccién matemética. Complete el
andlisis formal si lg cree necesario. Insista en po-
ner nUmerosos casos practicos tanto del equilibrio
de la empresa, como del ajuste dindmico de la em-
presa y el mercado. Utilice el andlisis del exceden-
te del consumidor para comprobar c6émo aumenta
cuando la oferta se desplaza, etc




APENDICE 4-A
LAS CURVAS DE COSTE

El objeto de este apéndice es la exposicién de una ma-
nera més rigurosa de la forma de las curvas de costes
medios y marginales.

El Cuadro 4.15 nos servird para explicar la deduc-
ci6n de los costes medios a partir de los costes totales.

En el gréfico superior se representan los costes tota-
les (Ct) con la forma ya explicada con anterioridad. Re-
cordemos que el coste medio es el coste total dividido
por la cantidad producida. Situémonos en el punto D de
la curva de costes totales (gréfico superior). Si unimos
este punto con el origen de los ejes, obtenemos lo que
se denomina el radio-vector a ese punto. Ese radio-vec-
tor, que insistimos es la linea que une el origen de coor-
denadas con el punto D, determina un 4ngulo con el eje
de abscisas (eje horizontal). A este dngulo lo hemos de-
nominado od. Quizis recuerde el lector que en el tridn-
gulo formado por los puntos O-D-x, la tangente trigo-
nométrica del 4ngulo ad, es el cateto opuesto partido
por el cateto contiguo. Dado que el cateto opuesto se
corresponde con los costes totales en el punto D (Ct),
y el cateto contiguo con la cantidad xd, se puede com-
prender que la tangente trigonométrica del 4ngulo od
coincide con el coste medio en ese punto.

ge, =5=%=C

Si el 4ngulo definido por el radio vector es mayor,
su tangente trigonométrica serd mayor y, por tanto, los
costes medios también serin mayores.

Ahora podemos enlazar el gréifico superior del Cua-
dro 4.15 con el inferior. En el punto A, se define con su
radio-vector el 4ngulo aa. En el punto B, el 4ngulo ob
va disminuyendo y los costes medios (grifico inferior)
también lo hacen. En C, el dngulo ac sigue disminu-
yendo y los costes medios siguen bajando. En cambio
en D, el dngulo od empieza a aumentar y los costes
medios empiezan a subir; de ahi la forma de U de la
curva de costes medios.

Por su parte, el Cuadro 4.16 permite explicar la de-
duccién de la curva de costes marginales. Como se ha

indicado, el coste marginal es el incremento de coste’

cuando se incrementa la produccién una unidad.

En el gréfico superior de este segundo gréfico del
apéndice, se representan los costes totales (Ct), sefialdn-
dose en cada caso diversos puntos (F, G, H, J). En cada
uno de ellos se ha trazado su tangente geométrica (la
linea que toca a la curva en ese punto sin cortarla), que
vemos que delimita en cada punto un éngulo (of, ag, oh,
ay). Fijémonos en el punto J y el 4ngulo determinado por
la tangente geométrica aj. Si quisiéramos hallar el coste
marginal de ese punto, deberfamos hallar el incremento
de coste (DCt) cuando se incrementa la produccién una

Cuadro 4.15
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unidad muy pequeiia (D,). La relacién DCV D,, nos dar4
el coste marginal. Esta relaci6n es justamente la tangen-
te trigonométrica del dngulo ad (hay un poco de confu-
sién con esto de la tangente geométrica y trigonométrica
y, seguramente, repasar estos péirrafos para dejar claro
los conceptos puede ser iitil). .

Dado que los mayores éngulos ticpen las mayores
tangentes trigonométricas, puede apreciarse que el coste
marginal en ¢l punto F es bajo, desciende en G, empie-
za a aumentar en H y se hace muy elevado en J. El
gréfico inferior de este cuadro muestra la evolucién de
la curva de costes marginales.

Los que manejen el lenguaje matemético se habrén
dado ya cuenta que el coste marginal es la derivada de
los costes totales. Por lo general, la forma que toman

las curvas es:
Ctma+be’ +ox’ +dx;
C'mlmttbx +ex+d,;
C'u iy mdbx’ +2cx+d;
(Siendo a, los costes fijos.)

El Cuadro 4.17 nos muestra por qué en el volumen
de produccién de dimensién 6ptima (H), coincide el
coste medio y el coste marginal.

Como puede apreciarse, el 4ngulo que determina el
radio-vector al punto H coincide con el que se forma
con la tangente geométrica a dicho punto. Por ello las
tangentes trigonométricas al punto son iguales y coin-
ciden los costes medios y el coste marginal.

 El Cuadro 4.18, muestra por qué carece de sentido
econémico el tramo descendente de la curva de costes
marginales (parte discontinua).

Si el precio de mercado es Px,, el coste marginal y
el ingreso marginal se cortan en dos puntos, A y E. Si el
empresario decidiera producir x, estarfa obteniendo
pérdidas, mientras que en x, tendrfa beneficios. Ade-
mds, ;por qué va a quedarse en x, si recibe un nuevo
pedido y comprueba que los costes adicionales del nuevo
pedido van disminuyendo? Por ello hemos optado por
no representar este tramo que, aunque existe matemati-
camente, carece de sentido econémico. )
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LA EMPRESA EN SITUACION
. DE PODER DE MERCADO
Y LA INTERVENCION DEL ESTADO

En este capitulo se analiza el escenario del mercado en
el cual la empresa tiene poder de mercado. Partiremos
de una situacién de monopolio de oferta y veremos con
brevedad los casos de los oligopolios y la competencia
monopolistica. Plantearemos igualmente algunas de las
estrategias de las empresas con poder de mercado, cuan-
do quieren apoderarse del excedente del consumidor.
Terminaremos con una reflexién sobre la eficiencia, los
fallos del mercado y la intervencién del Estado para
superarlos.

5.1. LA EMPRESA EN MONOPOLIO

El monopolio es la estructura de mercado mis opuesta
a la competencia. Puede ser de oferta o de demanda.
En este 1ltimo caso, un solo agente econémico compra
toda la producci6n del mercado. Esta situacién no es
usual en el mercado de bienes, salvo que sea el Estado,
pero puede ocurrir en el mercado de factores, y en este
caso a veces se le llama monopsonio. E1 monopolio de
oferta es més corriente. En €l una sola empresa produ-
ce todos los bienes del mercado y puede marcar el pun-
to de equilibrio que més le interese. Es pues la situa-
ci6n més contraria a la competencia perfecta y por esta
razén estudiamos esta estructura de mercado, al objeto
de que podamos percibir las diferencias con la compe-
tencia, en la cual hay numerosas empresas sin que nin-
guna de ellas tenga una situacién de poder de mercado.

El poder de mercado del monopolio

Cuando una empresa es la tnica oferente de un merca-
do, tiene la posibilidad de situarse en el punto que de-

see de la curva de demanda del mercado. Como puede
verse en el Cuadro 5.1, los puntos A, B o C, son purntos
posibles en los que la empresa puede situarse, segin
decida vender los bienes a los precios P, P,0 P_.. Véa-
se que el rectdngulo P,-A-X -0 represcma la cifra de
ventas de la empresa pa.ra el precno P.A sxmplc vista,
puede verse que si la empresa monopolnsta quisiera ha-
cer méximas las ventas, deberfa situarse en el punto B,
mejor que en el A o en el C. La ventaja del monopolio
consiste precisamente en esta eleccién que la empresa
puede tomar al marcar el precio de equilibrio del rmer-
cado. Véase también que la empresa monopohsta no
puede pretender vender la cantidad X , al precio P,,. El
punto D no pertenece a la curva de demanda. Esto” sig-
nifica que la empresa monopolista aunque tiene un enor-
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Cuadro 5.1. El poder del mercado del monopolio.
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me poder de mercado, puede marcar el precio y los con-
sumidores determinar la cantidad que quieren consu-
mir, o bien puede fijar la cantidad que quiere ofrecer y
los consumidores determinar el precio que estdn dis-
puestos a pagar para adquirir esa cantidad, pero no puede
fijar el precio y la cantidad si ese punto no est4 sobre la
curva de demanda.

Si la empresa monopolista quisiera tan sélo hacer
méximas sus ventas, conocer la elasticidad de la de-
manda seria un factor clave. Como puede verse en el
Cuadro 5.2, considerando como punto de partida el pun-
10 A, si la curva de demanda es inel4stica, como indica
el gréfico de la izquierda, la empresa veria aumentar
sus ingresos si sube el precio, dado que los consumido-
res son muy insensibles ante la variacién de precios. En
cambio, si la demanda fuera muy eléstica, como ocurre
en el gréfico de la derecha, la empresa veria aumentar
sus ingresos si bajara el precio, para aumentar asi en
mayor medida la cantidad vendida. Véase que el rec-
tdngulo de ingresos del punto de.equilibrio B, es mayor
que los ingresos en A.

Sin embargo, el monopolista no pretende tan s6lo
aumentar sus ingresos, sino hacer méximo el benefi-
cio. Para ello debemos conocer la estructura de costes
de la empresa y también los ingresos medios y margi-
nales.

Los ingresos del monopolio

En competencia perfecta, las empresas tenfan que acep-
tar el precio de equilibrio de mercado. Si alguna em-

presa en estos mercados aumentaba o disminuia la pro-
duccién, no incidia en el equilibrio del mercado. Por
eso deciamos que en competencia el ingreso marginal
coincide con el ingreso medio y éste a su vez con el
precio de equilibrio. Es decir, el precio era el ingreso
de cualquier unidad adicional vendida y era el ingreso
medio de todas las unidades vendidas. En monopolio
es diferente. La empresa monopolista tiene poder de
mercado y puede situarse en cualquier punto de la cur-
va de demanda. En la parte izquierda del Cuadro 5.3
podemos ver varias de estas opciones. Cuando se deter-
mine el punto de equilibrio, el precio del mercado serd
el ingreso medio; por tanto la misma curva de deman-
da nos indicar el ingreso medio, como se indica en la
parte derecha de este cuadro.

El ingreso marginal es algo mds complicado. A me-
dida que la empresa venda una unidad més, obtendrd
un ingreso adicional equivalente al precio, pero al pro-
ducir més bienes, el precio de las unidades anteriores
desciende. Por esto la curva de ingreso marginal va
por debajo de la demanda del mercado, como puede
verse en la parte derecha del Cuadro 5.3. Producir una
unidad més aumenta los ingresos en el precio de esa
unidad, pero las unidades previas bajarian de precio.
Por tanto, el ingreso marginal es menor al precio que se
ingresa por la unidad adicional vendida.

El equilibrio del monopolio

Una vez que conocemos el ingreso medio y el ingreso
marginal de la empresa monopolista, podemos deter-

| pEMANDA INELASTICA |

Px

| DEmMANDA ELASTICA |

X

(o] Xp

Cuadro 5.2
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Pe ' Px

Cuadro 5.3. Los ingresos del monopolio.

minar el equilibrio del mercado. Al igual que en com-
petencia perfecta, la cantidad de produccién en la que
se iguale el ingreso marginal con el coste marginal,
seré la cantidad ofrecida por la empresa, dado que en
ella son méximos los beneficios. En el Cuadro 5.4 se
representan junto a la curva de demanda y los ingresos
marginales, los costes medios y los costes marginales
de la empresa monopolista que abastece todo el merca-
do. El cruce de los costes marginales y los ingresos
marginales, indica la cantidad de produccién de equili-
brio (X)), en la que los beneficios son méximos. Pedi-
dos anteriores tienen un ingresd marginal-sepeérior al
coste marginal y por tanto interesan producirse. Pedi-
dos adicionales a X, muestran Costes marginales supe-
riores a los ingresos marginales, que desaconséjan su
produccién. '

Una vez conocida la cantidad que hace méximos los
beneficios, la curva de demanda indica el precio de equi-
librio P, que los consumidores estén dispuestos a pagar
por esa cantidad. En el Cuadro 5.5 puede verse el bene-
ficio de esta empresa en monopolio. Para la cantidad de
equilibrio X , el coste medio de produccién es X-F y los
costes totales de la empresa serdn C*-F-X -0. A su vez,
el ingreso medio que equivale al precno es X -E.
Ylosi ingresos totales serdn P_-E-X -0.La diferencia en-
tre los ingresos totales y los Costes totales ser4n los be-
neficios (C*-P-E-F).

En el caso del monopolio de oferta, los beneficios
extraordinarios que obtiene la empresa no tienen por
qué desaparecer a largo plazo. Si las condiciones que
originaron el monopolio se mantienen, los beneficios
extraordinarios tienden a perpetuarse.
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Cuadro 5.4. El equilibrio del monopolio

Cuadro 5.5. El beneficio del monopolio.
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** Por [o general, los monopolios se originan por con-
cesil;nes aflministrativas del Estado, barreras de en-
trada al mercado, fusiones entre grandes empresas,
patentes por innovaciones, propiedad de recursos na-
turales, e incluso puede darse el caso de monopolios
naturales, que es el de aquellos mercados en los que
una sola empresa puede abastecer toda la produccién
del mercado con exceso de capacidad instalada.

Como veremos, los tribunales contra la compe-
tencia tienen claro que el monopolio no es la mejor
estructura del mercado, e intentan evitar que se dé esta
situacién. En general, estos tribunales actiian con enor-
mes dificultades en muchos paises. La evidencia nos
indica que aunque los monopolios sean piiblicos, no sue-
len buscar el mayor excedente para los consumidores y
con frecuencia ocultan situaciones de privilegio y, a
veces, de corrupcién. Después de la privatizacién de
estos monopolios, los consumidores por lo general sa-
len ganado. En los paises occidentales se intenta favo-
recer la competencia y diluir los monopolios. En térmi-
nos generales, un mercado en competencia produce méis
blenes y més baratos que en monopolio. Mds adelante
analizaremos la eficiencia de ambos mercados.

Los gréficos que hemos utilizado para el andlisis del
mercado en monopolio permiten también analizar cual-
quier alteracién de las variables de la demanda. En el
Cuadro 5.6 puede analizarse el efecto sobre el equili-
brio del monopolio de un desplazamiento de la deman-
dn (sube la renta, si el bien es normal, suben los precios
de los bienes sustitutivos, etc.). Como puede verse, la
curva de demanda se ha desplazado a la derecha arras-
trando a los ingresos marginales. El equilibrio ha pasa-
go dende £, a E,, incrementéndose el precio y la canti-
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El Cuadro 5.7 permite analizar la alteracién de un
mercado en monopolio cuando se produce una subida
de costes. Como puede verse, las curvas de costes me-
dios y de costes marginales se desplazan hacia arriba y,
en el caso que mostramos, suben los precios y se redu-
ce la cantidad intercambiada.

Una iltima cuestién debe quedar clara. En mono-
polio, no existe curva de oferta. La empresa se adapta
a la demanda y busca aquella posicién sobre la curva

* de demanda que haga maximos sus beneficios.

§.2. EL OLIGOPOLIO

El oligopolio de oferta es una estructura de mercado con-
sistente en la existencia de pocas empresas que abaste-
cen un mercado. Si un mercado estd dominado por dos o
tres empresas, pueden ocurrir dos cosas, que entre ellas
se produzca una lucha tenaz encaminada a eliminar del
mercado a las empresas competidoras, 0 que entre ellas
lleguen a un acuerdo para repartirse el mercado. En este
caso el acuerdo se llamard colusién, y el grupo de em-
presas, cértel. En ambos casos los modelos son muilti-
ples, tanto para llegar a un acuerdo como para competir.

Quiz4s lo més sencillo sea empezar por los oligopo-
lios colusivos. En ellos pocas empresas se reparten el
mercado geogrifico, fijan un precio que todas las em-
presas respetan, establecen barreras de entradas comu-
nes para posibles competidores, etc. Por lo general, en
los paises occidentales las précticas colusivas estén pro-
hibidas y se persiguen por los tribunales de la compe-
tencia. Las empresas tienen que llegar a acuerdos se-
cretos y fijar mecanismos para responder de manera
conjunta a los cambios que se produzcan en el merca-
do. Hay casos de una empresa dominante y un pequefio
grupo que sigue sus movimientos. En otras ocasiones
se cede el liderazgo a una empresa pequefia que no ofre-

Quadre 5.8, Leaplazamienio de la demanda.

Cuadro 5.7. Aumento de costes.
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ce indicios de que esté controlando el mercado con sus
actuaciones. Cuando las empresas compiten en el en-
torno global internacional, combatir estas précticas oli-
gopolistas es mis complicado. Es el caso del cértel de
paises productores de petréleo, dado que no existe nin-
guin tribunal que defienda la competencia en los merca-
dos internacionales.

En el oligopolio competitivo las contadas empre-
sas compiten entre si. Las estrategias posibles de esta
batalla son miiltiples: bajar precios, campaiias de pu-
blicidad para diferenciar el producto, aprovechar la ven-
taja de mover el primero, lanzar més bienes al merca-
do. Los economistas utilizan la teorfa de juegos para
analizar estas situaciones. Se trata de establecer una
matriz de posibilidades entre las estrategias alternati-
vas de cada competidor y calcular en cada caso los cos-
tes o las ganancias. Segtin la matriz de pagos, puede
existir una soluci6n tGnica que permite adelantar el re-
sultado de la lucha entre las empresas oligopolistas. En
principio, si las empresas oligopolistas compiten entre
si, el resultado puede aproximarse al de la competencia
perfecta. El riesgo es que una de ellas termine consi-
guiendo la posicién de monopolio. Desde el punto de
vista de la direccién de empresas, la situacién de oligo-
polios competitivos es la més comn entre las grandes
compaiifas. En estos casos, la gran dimensi6n de las
compaiifas y el enorme coste de las campaiias de publi-
cidad para mantener sus cuotas de mercado, son unas
barreras de entrada insalvables para nuevas empresas
que quieran entrar en el mercado.

5.3. LA COMPETENCIA MONOPOLISTA

En muchos mercados, los productos* estén diferencia-
dos. Los consumidores prefieren unos productos a otros,
aunque aparentemente, o incluso realmente, sean igua-
les. La publicidad, las marcas, la garantfa o el prestigio
de las empresas que los producen, marcan diferencias
para los consumidores. Este es el caso de la competen-
cia monopolista.

Los mercados en competencia monopolista son nu-
merosos. En el corto plazo, las empresas ostentan una
situacién muy parecida al monopolio. El andlisis del
equilibrio del monopolio es vilido para analizar un
mercado en competencia monopolista. Por lo general,
las empresas tendrdn beneficios superiores a los ordi-
narios, a diferencia de lo que ocurre en competencia.
Sin embargo, a largo plazo, ser4 dificil que alguna em-
presa competidora no cambie su estrategia competiti-
va, mediante la imitacién de productos o una campaiia
de diferenciacién més agresiva, y termine limitando el
poder de mercado del monopolista competitivo. A lar-
go plazo, la situacién serd muy parecida a la de la com-
petencia perfecta. A corto las empresas obtienen unos
beneficios més elevados de lo habitual, pero en opinién
de muchos, los consumidores pagan precios superiores

por comprar bienes que los diferencien de otros consu-
midores. Quizis por esto la competencia monopolista
no es muy perseguida por los tribunales a favor de la
competencia.

5.4. ESTRATEGIAS EN SITUACION
DE PODER DE MERCADO

Cuando una empresa estd en situacién de monopolio,
igualar el ingreso marginal con el coste marginal deter-
mina la cantidad en la que obtiene los méximos benefi-
cios. Pero el empresario en monopolio, aiin puede con-
seguir més beneficios. La situacién de poder de mercado
que ostenta la empresa aiin le permite aumentar los in-
gresos y, por tanto, los beneficios, si es capaz de captar
el excedente del consumidor. Estas situaciones que pa-
samos a considerar, son propias de una empresa en
monopolio de oferta o una situacién de poder de mer-
cado propio de la competencia monopolista o de oligo-
polios colusivos.
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